expandindo, o Fair Trade certifica
torrefadores e produtores de café. No

Certificacoes
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ortunidades de um comeércio justo

Entre as diversas certificacbes existentes no mercado o Fair
Trade (FT), também conhecido como Comércio Justo, € um
dos simbolos da sustentabilidade. Trata-se de um movi-
mento social e uma modalidade de comércio internacional
que busca o estabelecimento de precos justos, bem como
de padrdes sociais e ambientais equilibrados, nas cadeias
produtivas como a do café.

Tendo como meta principal eliminar a pobreza através da
forca de mercado, a certificacdo é feita para que se tenha
certeza de que os produtores estdo recebendo um preco
justo pelo café e obtendo sustentabili-
dade no seu negocio, dando-lhes
seguranca.

Com mercado crescente e conceito se

Fair Trade USA certifica-se torrefadores
e importadores. Toda cadeia é certifi-
cada.

O Fair Trade é uma instituicao sem fins
lucrativos, sendo que 75% dos gastos
sdo financiados pelos parceiros que
compram os cafés  certificados,
enquanto os demais 25% dos recursos
sao provenientes de doadores que
fazem contribuicoes individuais.

O FT objetiva garantir um preco maior pago ao produtor,
facilidade de acesso ao mercado e obriga, por outro lado, o
produtor a respeitar os critérios socioambientais. A certifi-
cacdo nao é aplicada para uma so fazenda, e sim para um
grupo de pequenos produtores, que recebem assisténcia.

Atualmente, o Peru é o pais que mais exporta café Fair
Trade. O Brasil ainda exporta pouco, porém a demanda pelo
produto brasileiro tem aumentado devido a sua diversidade.
Hoje, 0 estado de Minas Gerais é o maior fornecedor de café
Fair Trade no Brasil, sendo que dos 17 grupos brasileiros
atuantes, dois sao de Sao Paulo, outros dois do Espirito Santo
e 0s demais de Minas Gerais.
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Diferenciais e beneficios

Investimentos anuais visam aumentar a rentabilidade dos
produtores em geral. Dados divulgados pelo Fair Trade USA
em relatério anual 2010 mostram que a projecao do
retorno do projeto final sobre o investimento era de 778%.
No entanto, o retorno em 2010 foi superior as projecoes
iniciais.

Com maior retorno, consequentemente a renda é melho-
rada, motivando o produtor a investir em desenvolvimento
de capacidade de gestdo, qualidade e
comercializacao de café Fair Trade.

As vendas de café de Comércio Justo
beneficiam produtores tanto direta
quanto indiretamente. E estabelecido
tanto um preco minimo de Comeércio
Justo quanto um prémio de Comércio
Justo, 3 organizacao produtora. No Fair

AL L Trade toda cadeia ganha.
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? ".é."}‘-' O preco minimo pago pelos cafés Fair
Trade est3d vinculado ao preco da Bolsa
de Nova York (ICE Futures), somado ao
diferencial Fair Trade que é de 20
cents/Ib. A ideia € que os produtores
utilizem esse diferencial em projetos
e em qualidade
construcao de escolas, hospitais, programas de crédito,
investimento em qualidade, organicos, diversificacdo de
cultivos, etc.

sociais COMO:

Casos de sucesso

Na maioria das vezes, a busca pela certificacdo Fair Trade se
dd pela necessidade de melhorar o gerenciamento da
propriedade, comercializacdo e colocacao do produto no
mercado.

De acordo com André Luiz Reis, produtor de café Fair Trade
e diretor presidente da Cooperativa dos Produtores de Café
Especial de Boa Esperanca, alguns produtores ficam




Spotlight on Brazil - Responsible Sourcing Partnership, Additional Income

Total Investments  Investment per Producer Income Increase per Producer Return on Investment
2008 5685583 S14 5§79 24 3%
2009 $51143 510 5954 858%
2010 5931531 $163 S 18719
Total $2,128,552

receosos em certificar, pois acham que os custos com a
certificacdo podem aumentar e temem também o risco de
nao encontrar mercado para os cafés. Contudo, 0 acesso ao
mercado e a estabilidade da cadeia de suprimentos sao
objetivos centrais do Comércio Justo.

Segundo André, os resultados estdo sendo muito positivos
e em 3 anos, 0 grupo de produtores que ele atua
conseguiu eliminar problemas que possibilitaram aumento
de producdo em 37% e melhoria de qualidade em torno
de 40%, aumentando assim a exportacdo do produto.
Atualmente, o grupo de 100 produtores da regido de Boa
Esperanca exporta para Inglaterra, EUA e Canada.

Guido Reghin Filho, também produtor de café FT e
Presidente da UNIPCAFEM - Uniao de Pequenos Produtores
de Cafés Especiais dos Martins - faz parte de um grupo de
83 produtores, exportando café para EUA, Europa e Asia.
Segundo Guido, as mudancas foram visiveis com a certifi-
cacado e hoje as propriedades sdo muito bem gerenciadas.
Melhorias também foram vistas em relacdo a comerciali-
7acao e acodes sociais e ambientais nas propriedades. A
produtividade média do grupo atinge 40 sacas por hectare.

Os produtores brasileiros tém se mostrado bastante
satisfeitos com os resultados que abrangem desde a
melhoria do gerenciamento da propriedade, projetos
sociais, melhoria de qualidade, colocacdo de café no
mercado, melhores condicoes de trabalho e agregacao de
valor ao produto.

Treinamento de Melhoria de Qualidade realizada pelo Sebrae, USAID e Transfer, na regido de Boa Esperanca/MG

Coftee Post-Harvest
Handling Training

Treinamento em
Pas-Caolheita de Caté

2010

Oportunidades e desafios

Segundo dados do Fair Trade USA, atualmente nos
Estados Unidos mais de 34% dos americanos recon-
hecem a marca. Na Europa o Comércio Justo tem um
reconhecimento de mais de 80%. Como o maior
mercado consumidor do mundo, com uma populacao
de mais de 300 milhoes de consumidores, os Estados
Unidos tém um potencial incrivel de crescimento.

0 Brasil, maior produtor e exportador de café, pais que
tem passado por grandes e constantes evolucdes nas
formas de producdo, processamento e comerciali-
zacdo de seus cafés, tem grande oportunidade de
ampliar a producao de café Fair Trade e suprir a
demanda. Além do volume, qualidade e constancia de
entrega, o Brasil estd bastante a frente dos concor-
rentes (Coléombia, Costa Rica, Equador, Peru e Bolivia)
em relacdo as boas praticas de producao, ficando mais
facil se adequar as exigéncias da certificacdo.

Laura Ann Sweitzer, gerente do programa Fair Trade
USA, comenta que o Brasil ainda exporta pouco do
produto, mas que a demanda pelo produto brasileiro
tem aumentado devido a sua diversidade. Segundo
Stacy Geagan Wagner, diretora do Fair Trade USA, a
diversificacao de produtos é muito importante, pois
compradores preferem adquirir cafés de diferentes
regides para ter garantia caso o produto falte em
algum momento. E o Brasil se encaixa nisso. @

Natdlia Fernandes
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