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Desde sua criacdao, em 2003, a Agéncia Brasileira de
Promocdo de Exportacdes e Investimentos (Apex-Brasil)
concentrou seus esforcos no aumento da participacdo de
cafés torrados na exportacdo brasileira. Depois de muito
murro em ponta de faca, os estrategistas da Agéncia
entenderam que, sem deixar de lado os esforcos para
elevar as exportacdes do torrado, existem outras grandes
oportunidades para o café brasileiro no mercado mundial
de graos especiais. Enquanto as exportacdes brasileiras de
café torrado tém caido ano a ano, as vendas de graos
especiais tém crescido muito rapidamente, para todo
planeta, e especialmente para mercados emergentes,
alguns com grande potencial de crescimento de consumo,
como a Coréia do Sul. A Apex chegou a conclusdo que se o
objetivo é elevar o valor agregado do «café e
consequentemente a renda do produtor, a exportacao de
graos especiais deve se tornar uma das prioridades na
politica do governo. Tudo isso, claro, sem deixar de lado a
promocao do torrado.

Em entrevista exclusiva para a Revista do Café, tanto o
presidente da Apex-Brasil, Mauricio Borges, como o diretor
de negdcios, Rogério Bellini, explicaram que uma das
principais apostas da entidade ¢ a parceria com a
Associacdo Brasileira de Cafés Especiais (BSCA, a sigla é
referente ao nome original da entidade, em inglés: Brazil
Specialty Coffee Association).
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Borges lembrou que a instituicdo atua junto ao setor de
cafés industrializados desde 2003, quando teve inicio o
projeto de promocao do café torrado e moido no mercado
internacional, em parceria com a Associacdo Brasileira da
Industria de Café (ABIC). A Apex ja chegou a investir, no
biénio 2009 / 2010, RS 25 milhdes, em convénios com a
ABIC (esta Ultima costuma entrar com 50% do valor). Para
o biénio 2011/12, o convénio entre Apex e ABIC ficou em
RS 8,4 milhdes, sendo RS 5 milhdes da agéncia e RS 3,4
milhdes da ABIC. O periodo de vigéncia vai de janeiro de
2011 a dezembro de 2012.

A partir de 2009, informa Borges, a agéncia ampliou sua
relacao com o setor, “passando a desenvolver um projeto
de promocao do café verde de alta qualidade em parceria
com a BSCA, com foco nas torrefadoras e industrias
estrangeiras. Participam deste projeto empresas do setor
de cafés especiais e todos os elos que compdem sua
cadeia de negdcios, como produtores rurais, associacoes,
cooperativas regionais de cafeicultores, exportadores de
cafés especiais, torrefadores, e prestadores de servicos
vinculados a cadeia de negdcios de café. A participacdo em
feiras internacionais e a realizacdo do Concurso de
Qualidade de Cafés do Brasil - Cup of Excellence
aumentaram a visibilidade dos cafés especiais brasileiros
no exterior.




Atualmente, 92 empresas participamn  do projeto
executado pela BSCA, e 25 do projeto com a ABIC,
totalizando 117 empresas do setor produtivo de cafés
que se beneficiam das acdbes de promocao de
exportacbes desenvolvidas em parceria com a3
Apex-Brasil. 0s mercados-alvo prioritdrios do projeto com
a BSCA sao Estados Unidos, Coréia do Sul, Reino Unido,
Japao, Alemanha, Itdlia e Austrdlia. Jd as acdes em
conjunto com a ABIC sdo voltadas prioritariamente para
Estados Unidos, Chile, China e Franca.”

De acordo com dados da Associacdo Brasileira de Cafés
Especiais (BSCA), hoje sdo 81 exportadores de cafés
especiais em comparacao aos 27 de 2009, quando teve
inicio a parceria com a Apex-Brasil, por meio do Projeto
Brazilian Specialty and Sustainable Coffees. No periodo, a
receita cambial com exportacoes de graos especiais,
dentro do programa, saltou de USS 8 milhdes para USS
132 milhdes em 2011.

O projeto prevé, basicamente, acdes de promocdo dos
graos especiais no exterior, em feiras e exposicoes. A
parceria ja implicou o desembolso de RS 4 milhoes desde
2008. Em junho deste ano, a BSCA e a Apex-Brasil
assinaram NOVO CONVENIo para renovar a parceria, com
previsdo de investimentos de RS 3,4 milhdes. A Apex

entra com RS 2,56 milhdes, e a BSCA, com uma
contrapartida de RS 854 mil. A vigéncia do programa vai
de abril de 2012 a abril de 2014.

Para conferir todos os convénios da Apex-Brasil, entre
neste link:
http://www.apexbrasil.com.br/portal/objeto/portal_imp
rensa_galeria/download.wsp?tmp.arquivo=1696

Exportacoes de torrado em
queda, importacoes em alta

Apesar do esforco da Apex, as exportacoes brasileiras de
café  torrado nao tem apresentado um  bom
desempenho, e o Brasil tem registrado déficit comercial.

Nos Uultimos 12 meses até agosto deste ano, o Brasil
exportou 56,8 mil sacas de café torrado (j& convertidas
para equivalente a grao verde), contra 70,15 mil sacas no
periodo imediatamente anterior, 0 que corresponde a
uma queda de 19%. Em valor, as exportacdes brasileiras
de café torrado totalizaram USS 22,89 milhdes nos
Ultimos 12 meses (Set/Ago), queda de 2,2% sobre o
perfodo anterior.
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Os EUA foram o principal destino do café torrado brasileiro,
importando 57% do total. Em sequida, vieram Itdlia, com
13%, Argentina, com 5,3% e Japao, com 5,2%. Os EUA
pagaram um preco razodvel pelo torrado brasileiro, USS
493,44 a saca de 60 kg, acima do preco médio para todos
0s paises, que foi de USS 402,71.

No tocante as importacoes, o Brasil comprou 19,95 mil
sacas nos Ultimos 12 meses, alta de 58% sobre o periodo
anterior. Em valor, as importacdes brasileiras de café
torrado totalizaram USS 37,34 milhdes nos 12 meses até
agosto Ultimo, alta de 25% sobre igual temporada de
2010/11.

A Suica foi a maior fornecedora dos café torrados que nds
importamos, abocanhando 77% do nosso market share.
Importante ressaltar que a Suica vende cafés torrados
com altissimo valor agregado. O preco médio do café
torrado suico exportado para o Brasil registrou uma média
de USS 3.160 a saca de 60 kg. O aumento das vendas
suicas para o Brasil se deve a introducao de novos tipos de
café industrializado, sobretudo a cdpsula para espresso da
marca Nespresso, da Nestlé.

Mercados estratégicos

Sequndo Rogeério Bellini, diretor de negocios da
Apex-Brasil, os sequintes paises foram considerados
mercados com bom potencial para a entrada de cafés
especiais brasileiros: EUA, Coréia do Sul, Reino Unido,
Japao, Alemanha, Italia e Austrdlia.

Mauricio Borges, presidente, informa que, “além da sede
em Brasilia, a3 Apex-Brasil possui unidades de atendimento
em alguns estados brasileiros e Centros de Negdcios
(CNs) em diversos mercados globais. Esses centros
funcionam como plataformas destinadas a auxiliar no
processo de internacionalizacdo das empresas brasileiras,
prospectar oportunidades de negoécios e incrementar a
participacao nacional nos principais mercados globais,
além de servir de referéncia para a atracdo de
investimentos estrangeiros”.

0s CNis estao localizados na Asia (Pequim - China), Oriente
Médio (Dubai - Emirados Arabes Unidos), América do
Norte (Miami - EUA), América Central e Caribe (Havana -
Cuba), Europa Ocidental (Bruxelas - Bélgica), Leste
Europeu (Moscou — RuUssia) e Africa (Luanda - Angola).
Também em Bruxelas, estd instalado o Brazilian Business
Affairs (BBA), escritdrio da Apex-Brasil que tem a funcao
de acompanhar as tendéncias e deliberacbes da Uniao
Europeia que possam afetar as exportacoes brasileiras.

O diretor de negdcios da Apex-Brasil explica que a agéncia

possui uma drea de inteligéncia comercial que gera dados
qualitativos de 40 paises, avaliando suas tendéncias de
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Mauricio Borges, bacharel em ciéncias juridicas pela
Universidade de S3o Paulo, PhD em direito
internacional e mestre em direito comercial
europeu pela Universidade de Bristol, na Inglaterra,
foi coordenador de inovacdo e gerente da drea
Brasileia  de

internacional  da  Agéncia

Desenvolvimento Industrial (ABDI) e depois gerente

de comércio exterior no Sebrae-SP Foi nomeado
para o cargo de presidente da Apex-Brasil logo no
inicio da gestao da presidente Dilma Rousseff, em
fevereiro de 2011.

crescimento econdmico, principais concorrentes do Brasil
nesses mercados, e como os setores estdo organizados.
Depois fazem reunides com empresdrios onde eles
agregam informacdes  qualitativas.  Elaborado  um
panorama internacional, sao estabelecidos até 8 mercados
prioritarios para cada setor. A partir dai a Apex-Brasil inicia
as acdes de marketing. No caso do café, por exemplo,
trouxe jornalistas de revistas estrangeiras ligadas ao setor
para visitar centros de exceléncia, participar de provas de
degustacdo e eventos. “Tivemos uma prova em Trés
Pontas muito boa, que surpreendeu os formadores de
opinidao que trouxemos do exterior”, conta Bellini. O
objetivo é dar visibilidade do café especial brasileiro no
mercado internacional. “A segmentacdo de mercado é a
solucdo mais inteligente para o cafeicultor elevar a renda
de sua atividade”, conclui Bellini. @

Rogério Bellini
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