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Robério Silva, Embaixador Marcos Pinta Gama,
i Gerardo Fontelles, Chefe da Delegacdo,

mecreta'rio Pablo Braga
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OIC DEBATE SUSTENTABILIDADE
E PROMOCAO DO CONSUMO

O transcurso da 1092 reunido do Conselho da Organizacdo
Internacional do Café mostrou que o0s temas que
despertam as maiores atencoes e interesses dos paises
membros concentram-se na sustentabilidade e na
promocao do consumo.

Na questao da sustentabilidade, destacou-se a realizacao
de um Seminario para a discussao do desenvolvimento do
programa nos Vvarios paises produtores. Apresentacoes
sobre as acdes em curso na Indonésia, Colombia e Brasil
mostraram que os problemas enfrentados pelos palses,
tais como custos decorrentes da certificacdo, reduzido
envolvimento dos cafeicultores, e outros, séo comuns e
bastante semelhantes. No caso brasileiro, Gabriel Bartholo,

gerente da EMBRAPA CAFE, indicou que a empresa
pretende colocar em prdtica, para atingir 0os pequenos
produtores, o PIC, Producdo Integrada de Café.

O delegado brasileiro, Embaixador Marcos Pinta Gama,
destacou a sua percepcao que a sustentabilidade estd
definitivamente inserida nos contratos de café, e que isso
reforca & necessidade de que o Conselho da OIC
acompanhe a evolucdao do assunto, tendo presente a
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preocupacao de que a implementacdo possa de algum
modo representar a introducao de barreiras técnicas, que
criem discriminacoes, posicao secundada por outros paises
produtores.

Na promocdo do consumo, foram apresentados dois
programas, em fase final de estudo. O primeiro, Nos
Estados Unidos, conduzido pela NCA, que concluiu recente
pesquisa na qual foi identificada uma relacao
café/consumidor definida como um “love affair”. J& no
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Arquivo CeCafé

ambito institucional, Andrea llly, Presidente do Comité de
Promocao e Desenvolvimento de Mercado, apresentou ao
Conselho, para deliberacao, um programa que prevé acoes
criando um novo enfoque, qual seja deslocando-se da
promocdo do consumo para a promocao do valor e
diferenciacao, através de uma rede de multiplos parceiros,
com duas metas estratégicas:

1. Promover o valor através da qualidade, saude,
sustentabilidade e diferenciacao, construindo uma rede de
multiplos parceiros; e
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2. Apoiar 0s paises produtores na descomoditizacdo do
café através de programas para o0 aumento dos retornos,
centrado principalmente nos pequenos produtores, com a
OIC no papel de facilitadora e provedora de
conhecimentos.

A proposta elenca uma série de acbes que poderiam ser
adotadas, e, uma vez aprovado pelo Conselho os seus
conceitos bdsicos e termos de referéncia, seriam
definidos 0s recursos necessdrios e @ origem,
prevendo-se 0 uUso dos valores existentes no Fundo
Especial, USS 1,3 milhdo, que seria acrescido de recursos
das industrias. @
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50 anos da OIC

O Governo de Minas Gerais apresentou, na
1092 reunido da OIC, sua candidatura para
sediar as comemoracdes da entidade no

transcurso dos 50 anos de existéncia, em
setembro/2013, na capital Belo Horizonte. O
Secretariado da organizac&o j& se manifestou
favordvel ao local da celebracdo do
cinquentendrio, quando também serdao
realizadas as reunides de trabalho do
Conselho e dos 6rgaos subsididrios.

Criada em 1963, sob o patrocinio da ONU, a
OIC ¢é o principal férum intergovernamental
que trata das questdes do café. Seus
membros representam 38 paises
exportadores e 32 importadores, que
respondem por 97% da producdo mundial de
café e mais de 80% do consumo global do
grao. O Brasil, maior produtor mundial de
café, domina cerca de 34% do mercado da
bebida, é representado na organizacdo, no
principal cargo do setor no mundo, por
Robério Silva, diretor-executivo da OIC.

Arquivo CeCafé

¢

Secretario de Agricultura MG, EImiro Nascimento
e Deputado Carfos Mosconi
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