Brasil,  maior
produtor de café
mundial, tam-

bém faz um bom traba-
lho quando o assunto é
sustentabilidade: atu-
almente cerca 15% do
café  industrializado
para consumo inter-
no e, algo em torno
de 20% das exporta-
¢oes de café arabica
em grio, atende a
padrdes de produ-
¢do sustentavel
e possui algum
tipo de certifica-
¢ao socioambien-
. tal, sendo as mais
. conhecidas a UTZ,
~ Rainforest Alliance e

Fair Trade. A produ-

¢ao de café susten-
‘ tavel brasileiro esta
| acima da média glo-
- bal, que ¢ de 10% do
café comercializado
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Programa internacional
busca aumentar oferta de
café sustentavel brasileiro

para 0 mundo

rias cadeias produtivas, como
cha, cacau, algoddo, madeira,
soja e aquicultura em paises
em desenvolvimento. Com
recursos dos governos da Ho-
landa, Suica e Dinamarca, o
IDH ja investiu, em parcerias
com empresas, € 500 milhdes
no apoio a programas de sus-
tentabilidade no setor de com-
modities.

No inicio de setembro, o
diretor de programas do IDH,
Ted van der Put (foto), esteve
no Brasil para uma série de
reunides para articular a ini-
ciativa com representantes do
setor cafeeiro e entidades do
agronegocio. O Programa Café
Sustentavel tem a coordena-
¢d0, no Brasil, da P& A Marke-
ting Internacional e envolve
parceiros como a Embrapa,
Conselho Nacional do Café
(CNC) e a Confederagdo Na-
cional da Agricultura (CNA) e
torrefadores. “Ao contrario de
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40% da produgao total de café
no pais, a alcangar os mesmos
niveis de produtividade e sus-
tentabilidade dos grandes pro-
dutores”, explica o diretor.

O Programa Café Susten-
tavel esta estruturado em cin-
co pilares principais: ajudar
pequenos produtores de café
a melhorar suas praticas no
campo, ampliar o acesso ao
crédito, baratear o custo das
certificagdes, colocar os pro-
dutores em contato com com-
pradores (torrefadoras e gran-
des industrias) interessados no
café produzido de forma sus-
tentavel e disseminar técnicas
e ferramentas que permitam
que os cafeicultores fiquem
mais preparados para lidar
com as mudancgas climaticas.
Entre as empresas globais par-
ceiras do IDH estdo Nestlé,
Mondeléz International, D.E
Master Blenders 1973, Tchi-
bo ¢ a Federagdo Europeia de




sultado esperado € atingir, nos
proximos trés anos, um tergo
das 240 mil propriedades com
menos de 10 hectares”, diz Ted
van der Put. Para que a estra-
tégia decole no Brasil, o pla-
no do IDH ¢ reunir parceiros
publicos e privados das areas
de conhecimento e comércio.
“Nao queremos reinventar a
roda. O Brasil tem instituigdes
muito avangadas na prestacdo
de servigos de extensdo aos
produtores. Vamos articular
com as entidades a melhor ma-
neira de levar conhecimento
sobre praticas sustentaveis aos
pequenos produtores”, explica
Carlos Henrique Jorge Bran-
do, consultor da P&A.

Outro pilar da iniciativa ¢
ajudar os cafeicultores a terem
acesso as linhas de financia-
mento disponiveis para me-
lhorar suas praticas no campo.
Para isso, o programa ja ma-
peou a existéncia de 20 linhas
e R$ 50 bilhdes em crédito
disponivel para os produtores
e editou o “Guia Pratico de
Acesso a Linhas de Crédito
para Promog¢do da Sustenta-
bilidade dos Cafeicultores”,
distribuido para 39 mil pro-
dutores na versdo impressa e
digital, que pode ser acessada
no endereco eletronico http://
www.peamarketing.com.br/
app/guia_idh.php. Entre as li-
nhas disponiveis, ha desde li-
nhas com foco social (Pronaf
Mulher, Pronaf Jovem), linhas

com foco ambiental (Pronaf
Eco, Pronaf Agroecologia,
Pronaf Floresta, BNDES Ino-
vagro, Produtor de Agua, Pla-
no ABC) e linhas com atuagdo
regional, como Campo Sus-
tentavel, FEAP Café Paulista e
Minas + Seguro, entre outras.
A estratégia de fomentar
a producdo de café¢ com boas
praticas socioambientais passa
ainda por treinamentos para
que os produtores eliminem o
uso de defensivos considera-
dos nocivos, como ¢ o caso do
endosulfan — banido em 2010
pela Agéncia Nacional de Vi-
gilancia Sanitaria (Anvisa) por
ser considerado altamente to-
xico para a saude humana. Em-
bora tenha sido proibido em
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“ Queremos - ajudar  esse
de
produtores

grande universo
pequenos

e medios  produtores,
responsaveis por 40% da
producado total de café no
pais, a alcangar os mesmos
niveis de produtividade e
sustentabilidade dos grandes

produtores

O Diretor Mundial do IDH reuniu-se com as representagdes dos diversos setores, MAPA,
Departamento do Café, CNC-CNA, CECAFE, ABIC, ABICS, Cooperativa de Cooxupé,
e Demétrio Godinho da Silva, com o objetivo de apresentar ao conjunto =
do setor cafeeiro o PCS - Programa Café Sustentavel que o IDH deseja
estender ao Brasil, com a coordenag¢dao de Carlos Brando. Fez uma
ampla abordagem das ac¢des ja realizadas na Asia, Africa e América
Central e dos investimentos feitos. Na oportunidade, fez um convite
aos dirigentes das entidades presentes para participarem do Conselho
Consultivo Nacional, 6rgdo que cuidara da estruturacdo do Curriculo
Nacional de Sustentabilidade, tendo havido a adesdo geral.
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Workshop de Validagio do Curriculo
Nacional de Sustentabilidade

45 paises, o uso do defensivo
ainda ocorre em algumas la-
vouras, por ser eficiente para
o controle da broca do café.
A ameaca das mudangas cli-
maticas e as estratégias para
lidar com a questdo também
merecem destaque no progra-
ma. “A seca que as principais
regides produtoras de caf¢ vi-
venciaram no inicio de 2014
no Brasil pode ndo ser um
fendnemo isolado, e precisa-
mos aplicar o conhecimento
mais atualizado de adaptagéo
as mudancgas climaticas para
os pequenos produtores, que
serdo mais vulneraveis aos
eventos climaticos”, diz Put.
Segundo ele, passos simples
como o controle da erosdo e o
plantio de arvores para redu-
zir a temperatura dos cafezais
ja podem ser aplicados.

As estratégias de fomento
a producdo sustentavel vém
sendo utilizadas, com bons re-
sultados, pelo IDH em outras
cadeias produtivas ao redor

do mundo. No total, a entida-
de trabalha com 18 programas
no setor de commodities em
50 paises desde 2008, quando
comegou sua atuacdo. “Desde
o inicio das atividades, con-
seguimos aumentar a partici-
pacdo de cha e cacau susten-
taveis no mercado global em
12%”, diz o diretor. No caso
do programa de cha na Asia
e Africa, foram beneficiados
560 mil produtores, que tive-
ram um aumento de produtivi-
dade da ordem de 36%. Com
o cacau, na Africa ocidental,
a estratégia foi agregar valor
por meio de certificagdes,
ajudando 150 mil produtores
a receber um preco mais alto
pela commodity. Na cadeia do
algoddo, 80 mil produtores na
India e Paquistio melhoraram
seus indicadores ambientais,
reduzindo o uso de agua em
20% e de agrotoxicos em 67%
e puderam fazer negdcios com
grandes redes como H&M,
Walmart, Nike e Adidas. /@&




