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6° Forum & Coffee Dinner

recebe liderancas do Café

Organizado pelo CeCafé, evento reuniu cerca de 650

convidados.
Paulo A. C. Kawasaki

tura brasileira, ndo poderia ter um cenario mais adequado e glamuroso,
a capital paulista, do que a Sala S@o Paulo, sede do jantar de abertura da
6" edicdo do Forum & Coffee Dinner, realizada pelo Conselho dos
Exportadores de Café do Brasil (CeCafé), no dia 18 de maio, para
aproximadamente 650 convidados. Presentes o Governador de
Minas Gerais, Fernando Pimentel, um dos homenageados, o vi-
ce-governador Antonio Andrade, o Deputado Federal Arnaldo
Jardim, Secretario de Agricultura de Sdo Paulo, representan-

do o Governador Alckmin, o vice Governador do Espirito

k7 Santo, Cesar Colnago, os Secretarios de Governo, Odair
i Cunha, e da Agricultura, Jodo Cruz, de Minas Gerais, o Se-
cretario de Agricultura do Espirito Santo Octaciano Neto,
Jodo Antonio Lian além de parlamentares ¢ dirigentes de entidades de classe.

ﬁ unido de vanguarda e tradi¢ao, no contexto de modernidade da cafeicul-
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O presidente do Conselho
Deliberativo da instituigdo,
Jodo Antonio Lian, no discurso
de abertura, apresentou o tema
“Tendéncias do Mercado Mun-
dial e Oferta Brasileira” para a
edigdo de 2015, salientando os
debates que seriam realizados
no dia seguinte, ao longo do Fo-
rum, na sede da Fecomércio de
Sao Paulo, e o desempenho dos
embarques do Pais.

“No ano passado, acompa-
nhamos um crescimento con-
sistente e estavel do volume das
exportagdes brasileiras de cafe,
indicando uma regularidade do
fluxo de vendas, ndo s6 duran-
te o periodo de entresafra, mas
também no primeiro semestre
de 2014/15, com médias men-
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sais em torno de trés milhdes
de sacas, o0 que nos permite vis-
lumbrar um novo patamar de
vendas para o produto do Bra-
sil”, destacou.

Segundo Lian, esses resul-
tados sdo animadores e incen-
tivam o setor a querer melho-
rar diariamente em tecnologia,
cuidado com o meio ambiente
e no aspecto social, mantendo
o Brasil como o maior produtor
e exportador de cafés susten-
taveis do mundo, nas mais di-
versas certificagdes existentes.
“Nesse contexto, voltamos a
reafirmar que, dentro do tripé
da sustentabilidade, apoiamos
e trabalhamos pela boa, justa e
digna remuneragao do produtor,
afinal, somos uma cadeia e va-
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lorizamos o trabalho de todos
os envolvidos na produgdo”,
enfatizou.

Na sequéncia, foi reali-
zada a solenidade de entrega
do troféu “Empreendedores
do Café”, outorgado as em-
presas e empresarios que, no
dia a dia de suas atividades,
contribuem para o fortaleci-
mento e o crescimento global
e sustentavel do agronegocio
café, e houve a apresentacdo
de dan¢a da Companhia Bal-
let Stagium, cuja apresenta-
¢do foi um passeio musical
pelo universo de Pixinguinha,
Valdir Azevedo, Altamiro
Carrilho, Jacob do Bandolim
e Zequinha de Abreu.



==~ Governador

aw.  Fernando Pimentel

Economista graduado pela Pontificia
Universidade Catolica (PUC) de Minas
Gerais e mestre em Ciéncia Politica pela
Universidade Federal de Minas (UFMG),
Pimentel foi o primeiro prefeito na his-
toria da capital mineira a ser eleito no
primeiro turno, em 2004, e encerrou seu
mandato com indices de aprovag¢do supe-
riores a 90%.

O governador Fernando Pimentel re-
conhece a importancia da cafeicultura no
estado de Minas Gerias como fonte ge-
radora de renda e emprego e entende a
necessidade de politicas publicas e parce-
rias com a iniciativa privada que fomen-
tem cada vez mais a atividade cafeeira, de
forma sustentavel, tornando-a duradoura
para beneficiar as futuras geragaes.

6° FORUM & COFFEE DINNER



Maior estado produtor, responsavel
por mais de 50% da safra nacional, Minas
Gerais, com suas universidades e centros
de pesquisa, também se destaca como um
dos mais importantes difusores de novas
tecnologias de manejo das lavouras, de
cuidados pré e pos-colheita, e de sele¢do
perfeita dos lotes, o que lhe confere ser um
polo de exceléncia na producdo de cafeés
de altissima qualidade.

6° FORUM & COFFEE DINNER
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Pelas ac¢ées politicas que tém contribu-
ido para fomentar a cafeicultura mineira
que Fernando Pimentel recebeu o troféeu
“Empreendedores do Café”. Entregaram
a premiag¢do Jodo Antonio Lian e Guilher-
me Braga Abreu Pires Filho, do Cecafe,
acompanhado do Secretario de Governo
de MG Odair Cunha.
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Henry Dunlop se destaca pela sua par-
ceria no mercado internacional de café, em
especial pelo importante suporte e apoio
a favor da inclusdo do Café do Brasil no
Contrato C da Bolsa de Nova York.

Dunlop é presidente da Atlantic, dos Es-
tados Unidos, e diretor gerente da empresa
matriz Ecom Agroindustrial Co., lider glo-
bal em negocios de café, agucar, cacau e

| Henry Dunlop

algoddo. Henry é também Chairman da
National Coffee Association.

O vice-presidente do Conselho Deli-

berativo do CeCafé, Jorge Esteve Jorge,
entregou o troféu Henry C. Dunlop.

6° FORUM & COFFEE DINNER




)

-

Escritério Carvalhaes —===
Corretores de Cafe .

Um dos mais antigos e respeitados escritorios de
corretagem de café, com mais de 90 anos de histo-
ria, o Escritorio Carvalhaes Corretores de Café vem
prestando relevante contribui¢do ao agronegocio e
ao comércio exportador.

Na verdade, Carvalhaes e Café sdo praticamen-
te sinonimos. A familia trabalha com café desde o
final do século 19, quando produzia, comercializa-
va e exportava. A partir de 1918, Alvaro Carvalha-
es, da 3° geragcdo em café, comegou a trabalhar na

6° FORUM & COFFEE DINNER
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corretagem do grdo, negocio que viria a se transfor-
mar no Escritorio Carvalhaes. No final dos anos 1920,
seu irmdo Nelson se juntou ao Escritorio.

Atualmente o Escritorio Carvalhaes é dirigido por Edu-
ardo Hayden Carvalhaes (4 geracdo), que trabalha com
café desde 1945, e por seus filhos Eduardo, Sérgio e Nelson.

Eduardo Hayden Carvalhaes recebeu das mdos do
Conselheiro Jodo Faria o Troféu Empreendedores do Café.
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Com mais de 11 mil cooperados, a Coo-
xupé manteve sua lideranga no ranking de
exportagées, embarcando para o mercado
externo 3 milhdes 232 mil e 663 sacas de
café arabica - um aumento de 19% compa-
rado ao ano de 2013.

Ao longo dos seus mais de 80 anos de
histéria, a COOXUPE vem ampliando mer-
cados, e beneficiando os seus cooperados,
96% deles pequenos produtores, a partir da

promogdo e difusdo de técnicas e conhe-
cimentos para que gradativamente me-
lhorem cada vez mais as suas produgoes.

O presidente Carlos Alberto Paulino
da Costa, presidente da Cooxupé, rece-
be o Troféu Empreendedores do Cafe do
conselheiro do Cecafe Jair Coser.

6° FORUM & COFFEE DINNER




Cafe Trés CoracOes =

Maior industria de torrefagdo e moagem
de café do Brasil, lider no consumo interno em
2014 e cuja participagdo ativa tem contribuido
para o desenvolvimento do Café do Brasil.

Trata-se da industria de Café Trés Coragoes,
empresa que se destaca também pela inovagao,
a exemplo do recém-lan¢ado sistema de multibe-
bidas Trés. So para atender a este segmento, a
empresa esta investindo 45 milhdes de Reais na
1%etapa de uma nova fabrica em Montes Claros,

6° FORUM & COFFEE DINNER
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Minas Gerais, com capacidade de produzir 10
milhdes de capsulas por més.

Criada em 1959 por Jodo Alves de Lima, no
Rio Grande do Norte, como Café Santa Clara, a
empresa incorporou em 2006 a marca mineira 3
Coragoes, o que a levou a mudar o nome e ga-
nhar maior expansdo para o Sul do pais.

O conselheiro do Cecafé Michael Timm en-
tregou a premia¢do para o presidente da Trés
Coragoes, Pedro Alcantara Rego de Lima.

13



A inovagdo faz parte do DNA da Nestlé do Brasil
desde o inicio, quando desenvolveu a tecnologia do
cafeé soluvel, na década de 1920. O Nescafeé evoluiu
de uma simples lata de café para um amplo portfo-
lio de produtos e sistemas, a exemplo do Nescafé
Dolce Gusto, lan¢cado em 2006.

O sucesso absoluto obtido pelo novo produto le-
vou a Nestle de investir em uma fabrica propria, no
municipio mineiro de Montes Claros, ao lado da sua
industria de leite condensado, para atender a de-

manda do Dolce Gusto. A nova unidade, na qual
serdo investidos R$ 200 milhdes, empregarda tecno-
logia de ponta para o uso sustentavel dos recursos.

A Nestle do Brasil, empresa lider na exporta-
¢do de cafe soluvel em 2014, representada pelo
diretor da Unidade de Negocios, Antonio Diogo,
recebeu o Troféu ‘Empreendedores do Café’ das
mdos do conselheiro fiscal do Cecafé Urs Walter
Wegman.
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Fazendas Dutra

A Fazendas Dutra, de Manhuacu, Minas Gerais,
homenageada pelo Cecafé pela relevante atuagdo no
campo da producgdo, na qual seguem padrées de sus-
tentabilidade e de continua melhoria de processos e da
qualidade do Café do Brasil.

E também um reconhecimento ao trabalho persis-
tente dos irmaos Walter e Edmilson de dar continuidade
ao sonho e paixdo pelo café de seu pai, José Dutra So-
brinho, falecido em 1999.

6° FORUM & COFFEE DINNER

A historia dessa familia tem inicio na década de
1950, quando José Dutra Sobrinho herdou um peque-
no sitio. Em mais de 40 anos, ampliou seu patriménio
passando a dedicar-se a cafeicultura. A continuidade
foi dada por Walter e Edmilson a partir da maior ca-
pacita¢do administrativa, o que permitiu as Fazendas
Dutra despontar no cendario nacional como grande e
premiada produtora de cafés de altissima qualidade.

O conselheiro do Cecafé Nelson Carvalhaes entre-
gou o trofeu “Empreendedores do Café” aos irmdos
Edmilson Alves Dutra e Walter César Dutra.



O santista Ivampa Palhares Lopes é um dos
mais conceituados técnicos do café que, apos 43
anos de trabalho na Exportadora de Café Gua-
xupe, onde atuou no controle de qualidade e tam-
bém como diretor comercial, se aposentou.

Ivampa foi membro da Camara Arbitral de Geno-
va, e classificador honorario da Bolsa de Nova York
pela contribuicdo no estabelecimento dos Padroes
Standards de cafés Naturais brasileiros a serem entre-
gues na Bolsa nos contratos Futuros em Diferencial.

lvampa Palhares Lopes

Em reconhecimento a dedica¢do e contribui-
¢do dada ao comércio exportador de café por um
profissional impar, cuja ética e compromisso sdo
fonte de inspiragdo e referéncia para a nova ge-
ra¢do atuante no mercado, Ivampa Palhares re-
cebeu da conselheira do Cecafé Flavia Barbosa
Paulino da Costa a premiagdo “Empreendedores
do Cafe”.

6° FORUM & COFFEE DINNER
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Lian destaca necessidade
de uniao para o ‘ganha-
ganha’ na cafeicultura

Na abertura das palestras do 6° Forum & Coffee Dinner, presidente do Conselho

Deliberativo do CeCafé defende remuneracao justa aos produtores e politica de

“ganha-ganha” Paulo A. C. Kawasaki

novos entendimentos a  maticos que assolaram as lavou-  tendéncias da oferta mundial,

Com a intencdo de trazer no Brasil, ap6s os impactos cli-  bater questdes ligadas as atuais
respeito da safra de café  ras nos ultimos dois anos, e de- com énfase na disponibilidade

JUNHO 2015



brasileira, comparando-as com
as expectativas sobre a evolugdo
do consumo global, o Féorum, sob
o tema “Desafios, tendéncias e
sustentabilidade da produg@o bra-
sileira e consumo interno”, teve
inicio com a composi¢ao da mesa
oficial, formada por Jodo Antonio
Lian e Guilherme Braga, respec-
tivamente presidente do Conse-
lho Deliberativo e diretor geral
do Conselho dos Exportadores de
Café do Brasil (CeCafé); Antonio
Chinellato Neto, diretor do Banco
Bradesco; Robério Silva, diretor
executivo da Organizagdo In-
ternacional do Café (OIC); Jodo
Carlos Hopp, secretario do Con-
selho Deliberativo do CeCafé e
diretor comercial da Exportadora
de Café Guaxupé.

Apoés a execucdo do Hino
Nacional Brasileiro e da apre-
sentagao de videos institucio-
nais de Bradesco, CeCafé e
BSCA, o presidente do CeCa-
fé, Jodo Lian, em pronuncia-
mento inaugural, agradeceu ao
publico presente, aos modera-
dores dos painéis e a comissao
organizadora, composta por
Marcio Calves, Jodo Carlos
Hopp, Wilson Carvalho, dire-
tor de Exportacdo da Mitsui
Alimentos, Nelson Carvalha-
es, diretor da Porto de Santos
Comércio e Exportagao.

Na sequéncia, Lian aler-
tou que vivemos um momen-
to importante no mercado de
café, no qual agentes buscam

tomar suas posi¢des analisan-
do cenario futuro. “Também
deixo uma mensagem de oti-
mismo, apontando que nossos
embarques tém sido relevantes
e a manutencdo desse market
share é fundamental, buscan-
do sempre parceria com outros
segmentos, como Abic, Abics,
CNC e CNA, de forma que
sempre alcancemos uma remu-
neracdo justa e adequada aos
produtores, a procura de fazer
um trabalho de ganha-ganha”,
salientou. Na sequéncia, a Re-
vista do Café apresenta os te-
mas debatidos no Forum pelos
palestrantes.




Economista
do Bradesco
apresenta
panorama
econémico
mundial

Fabiana D atri acredita que 2015 sera ano de ajustes, com retracao do PIB e

enfraguecimento do mercado de trabalho. Perspectiva p6s-2016 é de beneficios

presentando um “Pa-

norama Econ6émico

Mundial”, a economis-
b

ta coordenadora do Departa-
mento de Pesquisas ¢ Estudos
Econoémicos do Banco Brades-
co, Fabiana D’atri, pontuou
que 2015 sera um ano de ajus-
tes, com provavel retragdo rele-
vante do Produto Interno Bruto
(PIB) do Brasil e enfraqueci-
mento do mercado de trabalho.
“A questdo mais importante,
no entanto, ¢ a perspectiva pos
-ajuste a partir de 2016, pois
a melhora da sinaliza¢do da
politica economica devera ge-
rar custos de curto prazo, mas
beneficios em horizontes mais
dilatados”, explica.

Segundo ela, a politica im-
plantada até 2014 ndo foi sus-

RevistA Do CAFE | JUNHO 2015

tentavel, o que permite que
2015 seja uma oportunidade
para o Governo construir uma
nova plataforma visando ao
crescimento futuro. “Para tan-
to, ajustes em diversas frentes
precisam acontecer, como a
queda da inflag@o, melhora das
contas publicas, aumento da
eficacia dos gastos da Unido e
corre¢do de distorgdes”, exem-
plifica.

Em relacdo ao agronegd-
cio, a economista citou que o
setor vai bem, com suas pers-
pectivas de investimentos,
inovacao e boas possibilidades
mercadolégicas. Na contra-
mao, ela cré que o setor de ser-
Vigos, assim como 0 consumo
das familias, levam as empre-
sas a analisar suas estruturas

Paulo A. C. Kawasaki

de custos, gerando cortes. “O
setor que mais sente ¢ o indus-
trial, com queda produtiva de
4%, principalmente nas areas
automotivas, de insumos para
construgdo civil e de maqui-
nas e equipamentos” revela.
Fabiana indica que o desafio,
portanto, € equilibrar estoque
com vendas, com tendéncia de
freada ou redugdo nos lanca-
mentos.

O Indice Nacional de Pre-
¢os ao Consumidor Amplo
(IPCA) devera superar a meta
tragada pelo Governo e ter uma
variagdo de 8,3% em 2015, de
acordo com ela, refletindo re-
alinhamento de precos e de-
preciagdo da taxa cambial. “Ja
em 2016, observaremos signi-
ficativa descompressdo, para




5,2%”, prevé a economista,
que entende, também, o nivel
de RS 3 como compativel para
o dolar, considerando funda-
mentos como termos de troca,
expectativas em relagdo as po-
liticas a serem adotadas pelo
FED, o diferencial da taxa de
juros ¢ a confianga doméstica.

Para tanto, ajustes em diversas frentes precisam
acontecer, como a queda da inflagdo, melhora
das contas publicas, aumento da eficacia dos

gastos da Unido e correcao de distor¢des

IPCA - VARIAGAO ANUAL - 2005-2016
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A respeito da perspectiva
da retomada do crescimento
a partir do ano que vem, Fa-
biana entende que, superada a
tarefa de reducdo da inflagdo,
os juros poderdo ingressar em
nova tendéncia de queda, sen-
do observada menor assime-
tria entre as taxas. “Mas espe-
ramos uma menor contragdo
fiscal a partir de 2016, pois o
ajuste das condig¢des do crédi-
to direcionado ja vem sendo
realizado, com taxas de juros
mais elevadas ¢ menor dispo-
nibilidade de recursos (como
as linhas de financiamento do
BNDES), e os efeitos da crise
no setor de construgdo deve-
rdo ser gradualmente supera-

dos, bem como a Petrobras
deverd entrar em fase mais
positiva”, prognostica.

Pensando no médio prazo,
a economista projeta a recu-
peragdo do equilibrio macro-
econdmico como o principal
fator favoravel a retomada do
crescimento a partir de 2016.
“Isso porque a reformulagdo
do programa de concessdes
deve elevar investimentos
em infraestrutura; o fluxo de
investimento estrangeiro di-
reto permanece elevado, com
o Brasil seguindo atrativo; a
depreciacdo do cambio pode
beneficiar setores exportado-
res, com virtuais acordos co-

bl

merciais impulsionando nossa

industria; a provavel retomada
da agenda de reformas micro-
econdmicas tende a beneficiar
a produtividade; a producdo de
petroleo, apesar da redugdo de
ritmo, seguird em expansao;
e, por fim, a demografia ain-
da favoravel, com expansdo
da populagdo abaixo de 1% e
a melhora da escolaridade ob-
servada nos ultimos anos, se-
rdo fatores positivos”, conclui.




Sustentabilidade:ferramentaparaconsolidar
a forca do agro brasileiro no mundo

Presidente da Rural Brasileira indica que o Brasil precisa “vender”

melhor a sustentabilidade do seu agronegocio para alcancar

diferenciais competitivos.

Paulo A. C. Kawasaki

agronegocio brasileiro
precisa “vender” o que
vem realizando em ter-

mos de sustentabilidade para
ter diferenciais competitivos
no mercado internacional, foi
assim que o presidente da So-
ciedade Rural Brasileira (SRB),
Gustavo Diniz Junqueira, ini-
ciou sua explanacdo no painel
“Sustentabilidade do Agronego6-
cio Brasileiro”, moderado pelo
diretor geral do Conselho dos
Exportadores de Café do Brasil
(CeCafé), Guilherme Braga

Com o tema “Agro Brasil:
0 mais sustentavel negocio”,
ele destacou a forga do setor,
que responde por 23% do PIB,
27% dos empregos formais e
44% das exportacdes do Pais.
“Uma forca que vem de todas
as commodities, pois estamos
em primeiro, segundo e tercei-
ro lugares em tudo aquilo que
¢ mercado agricola no mundo.
Somos um grande p/ayer mun-
dial”, ressalta.

No entanto, Junqueira obser-
va que o Brasil ainda esta fora
das principais cadeias globais de
valor, com a maioria das expor-
tagdes parando nos portos mun-
diais e ndo chegando as gondo-
las. Para superar a concorréncia
“brutal de nossos clientes, mas
também concorrentes”, ele citou
que a saida ¢ vender melhor a , ,




HOJE O BRASIL E UM PLAYER
NO AGRO MUNDIAL ...

Produgdo  Exportagio
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sustentabilidade, que pode ser a
ferramenta de consolidagdo da
forga brasileira no mundo. “
sustentabilidade é o caminho.
Gera um custo, mas temos que
entendé-lo como investimento e
ndo apenas gasto”, indica.

Junqueira deseja que o ali-
mento produzido no Brasil seja
a primeira escolha. Para isso,
diz que o Pais precisa explorar
melhor as suas vantagens. “Te-
mos a maior area protegida do

A FORCA DO AGRO

planeta, as mais rigidas legis-
lagdes ambiental e trabalhista,
a maior classe rural do mundo,
com tecnologia de ponta e tra-
balho em rede, que nos dao a
vantagem competitiva e nos
transformam em um fornecedor
confiavel em volume e qualida-
de, possibilitando-nos assinar
contratos de longo prazo e me-
lhores pregos”, explica.

Para alcangar esse cenario
desejado, o presidente da SRB
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cita que a inser¢do no Cadas-
tro Ambiental Rural (CAR) ¢ a
primeira etapa, pois permitira
o mapeamento do uso da terra,
o planejamento e a reducdo de
gastos. “Também sera possi-
vel a compensagdo ambiental,
com mitigacdo dos custos, o
desenvolvimento de merca-
dos de ativos ambientais e o
uso das areas de preservacao
para fins comerciais através de
manejo sustentavel da reserva
legal”, conclui.
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Dunlop: a industria mundial depende da
saude do café do Brasil

O presidente da Atlantic USA e diretor

gerente da Ecom Agrolndustrial explica que
o Pais é a principal variavel no mercado de
arabica e também no de robusta.

Paulo A. C. Kawasaki

4

o produtor do Brasil
que informa ao mundo
0 prego que sera pago

ao café. Foi com essa afirmati-
va que Henry C. Dunlop, pre-
sidente da Atlantic USA LLC
e diretor gerente da Ecom
Agrolndustrial Co., abriu sua
palestra no painel “Oferta e
demanda mundiais com énfa-

Global Balance by Crop Year

World Coffee S&D 2010/11 2011712 2012/13 201314 2004/15

Total Production 13864 14352 14376  150.62 2 146.23
% Change 10.43% 3.52% 3.65% 1.25% -1.91%
Total Demand 13826 14438  146.62 14843  150.32
% Change 0.87% 4.43% 1.55% 1.23% 1.1T%
Surplus [ Deficit 0.38 -0.86 214 219 -4.09

01011 2011712 2012/13 2013/14 2014/15

Arabica Production 84,93 B3.04 B7.97 84.54 Bl.21
%lthange 17.99% -2.23% 5.94% -3.90% -3.94%
Arabica Demand 84.03 8215 B5.61 87.84 87.7
%mange 2.00% -2.24% 4.21% 2.60%  -0.16%
Surplus f Deficit 0.9 0.89 236 -3.3 -6.49

2010f11 201112 2012/13 2003/14 2014/15

Robusta Production 53.71 60.48 60.79 66.08 65.02
% Change 0.28%  12.60% 0.51% B.70% -1.60%
&rabica Demand 54.23 62.23 61.01 60.59 62.62
% Change =0.84% 14.75% =1.96% =0.69% 3.35%
Surplus / Deficit 052 LTS -0 5.49 24

Source: ECOM
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se nos mercados emergentes”,
moderado por Jodo Carlos
Hopp, secretario do Conselho
Deliberativo do CeCafé e dire-
tor comercial da Exportadores
de Café Guaxupé. “O Brasil
representa 40% do mercado, ¢
o segundo maior consumidor e
a nac¢do produtora que tem as
industrias de capital e bancaria
mais sofisticadas do mundo,
fornecendo liquidez sempre
que necessario quando os pre-
¢os estdo baixos”, explica.

Dunlop, que fez a aborda-
gem sobre os cafés arabicas,
foi uma das pegas fundamen-
tais para a inclusdo do produto
brasileiro na Bolsa de Nova
York. “A ICE Futures US
queria, mas o problema era a
diferenca que se alegava en-
tre o café natural brasileiro e
os suaves das Américas Lati-
na e Central comercializados
na plataforma. O produtor do
Brasil, contudo, resolveu a
questdo investindo em lavados
(cereja descascado) e despol-
pados, com grandes investi-
mentos, o que propiciou cafés
aceitaveis e que superaram

Source: ECOM

essa questdo, que tinha cunho
principalmente politico, e o
processo agora esta imple-
mentado”, conta.

Ele explica, ainda, que o
Brasil ¢ a principal variavel
ndo apenas no mercado de
arabica, mas também no de
robusta. “No resto do mundo,
sdo poucas alteragdes, com a
quebra (na safra) de uns sendo
compensada pelo crescimento
de outros”, pondera. A deman-
da por conilon, conforme ele,
sofreu decréscimo até a safra
passada e a de arabica veio
em uma crescente. “Tivemos
déficit de arabica nos ultimos
dois anos. Nao ha duvida que
o consumo global superou a
demanda dessa variedade”,
completa.

Arabica Production by Crop Year

Apresentando graficos sobre a produgdo da
variedade, Dunlop entende que apenas o Bra-
sil apresentou crescimento sustentavel. “Esti-
mamos 25 milhdes de novos consumidores a
cada ano. Assim, a industria depende muito da
saude do café brasileiro”, explica. Portanto,
conforme ele, a mensagem do resto do mundo
para o Brasil é: sejam saudaveis. “Precisamos
que aumentem a producdo. Os pregos subirdo
e cairdo, pois ciclos sempre fizeram parte do
mercado de commodities, mas tenham pacién-
cia, usem seus recursos, capitalizem quando
0 prego estiver bom, vendam quando estiver
excelente. Trabalhem esses elementos funda-
mentais para chegarem ao lucro e suprir a ca-
deia”, conclui.
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onsumo mundial de café serade 175
®a 195 milhdes de sacas em 2025

O Diretor executivo da OIC aponta cenario otimista e explica que os

mercados emergentes puxam o0 avango no consumo da bebida.

Revista Do CAFE | JUNHO 2015

diretor executivo da
Organizagao Interna-
cional do Café (OIC),

o brasileiro Robério Silva,
trouxe boas perspectivas sobre
o consumo do café em sua ex-
planagdo no painel “Oferta e
demanda mundiais com énfa-
se nos mercados emergentes”
do 6° Forum & Coffee Dinner,
moderado por Jodo Carlos
Hopp, secretario do Conselho
Deliberativo do CeCafé e dire-
tor comercial da Exportadores
de Café Guaxupé.

6& v
Forum i

-
B[4 I}!ﬁner

Paulo A. C. Kawasaki

Segundo ele, o consumo
mundial cresce a uma taxa
anual de 2,3% e foi estimado
em 149,3 milhdes de sacas em
2014. “Os mercados tradicio-
nais ainda preponderam, mas
sairam de 73% para 54% de
1965 a 2014. J& os emergen-
tes saltaram de 2% para 15%
no periodo”, revela, aprovei-
tando para comunicar o in-
gresso da Russia na OIC.

Silva demonstra que o
crescimento nos mercados
tradicionais ¢é de 1,5% ao ano
desde 2011, com um movi-
mento rumo a adigdo de valor
ao invés do volume, focado
nos cafés especiais. “De acor-
do com a NCA (Associagdo
Nacional de Café dos Esta-
dos Unidos, sigla em inglés),
as bebidas a base de espresso
sdo mais procuradas e os lares
possuem mais maquinas de
monodose no maior consumi-
dor do mundo”, explica.

Por outro lado, o diretor
da OIC apresenta que o maior
potencial de consumo esta



Perspectivas do consumo no futuro
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nos mercados emergentes. “O
consumo frequente ¢ induzido
pelo crescimento econdmico
e pela maior renda disponi-
vel. Essas populacdes veem
o café como um produto de
luxo”, conta. Silva completa
explicando que o aumento das
casas de café ¢ um simbolo de
status e da cultura ocidental.

Apresentando os cenarios
mais conservador, de 1,5%,
e mais otimista, de 2,5% ao
ano, ele projeta que o con-
sumo mundial da bebida se
situarda entre 175 milhdes
e 195 milhdes de sacas em
2025. “Estamos falando de,
no minimo, mais 25 milhdes
de sacas. E um futuro brilhan-
te para o café que temos que
trabalhar. Temos que focar o
potencial para o maior cresci-
mento nos paises exportado-
res ¢ nos mercados emergen-
tes”, explica.

B am O,

Estamos falando de, no minimo, mais 25
milhdes de sacas. E um futuro brilhante para o
café que temos que trabalhar. Temos que focar
o0 potencial para o maior crescimento nos paises

exportadores e nos mercados emergentes

paises emergentes afeta as
boas perspectivas. “Com a
economia de parte desses pa-
ises perdendo forga, o avan-
¢o pode ser explicado pelo

crescimento populacional e
porque o café é visto como
produto saudavel e de ‘lifes-

tyle’”, conclui.

Silva informa que nem a -
crise econdmica em alguns

@
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Retornofinanceiro para produtores de robusta é satisfatério

Afirmacao é do diretor comercial da Louis Dreyfus, Octavio Pires, que também explicou

que o conilon brasileiro tornou-se fatia prioritaria nos estoques de Londres.

diretor comercial de nario global do café robusta
O café da Louis Dreyfus em sua explanag@o no painel
Commodities Brasil, “Oferta e demanda mundiais
Octavio Pires, abordou o ce- com é&nfase nos mercados

Paulo A. C. Kawasaki

emergentes” do 6° Foérum
& Coffee Dinner, moderado
pelo secretario do Conselho
Deliberativo do CeCafé¢ e di-

Brazil Conillon has significantly contributed to the recent build
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retor comercial da Exporta-
dores de Café Guaxupé, Jodo
Carlos Hopp.

Ele considerou que, em ge-
ral, o retorno financeiro para
os cafeicultores de robusta
tem sido bastante satisfatorio.
“Néao ¢ o caso desse produtor
estar nadando em dinheiro,
mas apenas uma constatagdo
que identificamos nas pro-
dugdes de conilon em todo o
mundo, com retornos bem ra-
zoaveis. Esse produtor esta fe-
liz”, analisa.

Em relagdo aos custos de
produgdo, o retorno médio aos
produtores de robusta, na safra
2014/15, foi superior a 60%.
“Em 2015/16, deve crescer
a niveis superiores a 80%. Ja
para 2016/17, o retorno ainda
sera satisfatorio, mas inferior
ao periodo 2015/16”, projeta o
diretor da Louis Dreyfus.

Pires anota que, no Brasil,
o rendimento vem crescendo
em uma constante nos ultimos
anos. “Recentemente, tivemos
uma queda e isso preocupou,
pois ndo sabemos até quan-
do nossas novas tecnologias
nos permitirdo crescer mun-
dialmente nessa velocidade”,
destaca, completando que a
Indonésia também deve se re-
cuperar nesta safra, enquanto
o Vietna apresentou certo re-
cuo em seus embarques.

No ritmo desse crescimen-
to constante, o café robusta
nacional, a partir de 2014,
comegou a crescer nos esto-
ques certificados da Bolsa de

Londres. “O conilon brasileiro
tornou-se fatia prioritaria em
Londres, o que praticamente
nao existia até ha pouco tem-
po. Em 2013, praticamente
ndo existia café do Brasil em
estoque na Bolsa”, revela,
completando que o volume
armazenado na [CE Futu-
res Europe ajuda a dar maior
transparéncia ao mercado e
possibilita uma melhor visua-
lizagdo da oferta mundial.

- fa

Octavio Pires encerra co-
municando que, acompa-
nhando o cenario evoluti-
vo do consumo mundial
de café, a demanda
por robusta cresceu
e vem sendo puxada
nos paises emergentes
ao longo dos ultimos
anos.




Ele citou as variaveis exis-
tentes a respeito da demanda
no Pais. “Sao duas as consi-
deracdes que existem sobre a
representatividade do conilon
no consumo nacional. Alguns
consideram 40%, enquanto
outros trabalham com 50% em
suas projegdes”, destaca Tris-
tdo, que completa que ambos
os cenarios entendem que, no
café soluvel, a participagdo da
variedade ¢ de 80%.

Partindo dessa premissa,
ele projetou o desaparecimen-
to do robusta nacional na safra
2014/15. “Somando as expor-
tacdes, considerando volume
de 80% nas de solavel, e 50%
do consumo, a demanda pela
variedade tera saltado de 10,8
milhdes de sacas, em 2004,
para 16,4 milhdes no ano pas-
sado. Ja alterando o percentual

Revista Do CAFE | JUNHO 2015
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evolugao da cafeicultura capixaba

=

Tristao: Brasil tem capacidade para
honrar demanda por conilon

No 6° Férum & Coffee Dinner, o presidente da Tristao

Companhia de Comércio Exterior destaca o trabalho de

Paulo A. C. Kawasaki

presidente da Tristdo
Companhia de Comér-
cio Exterior, Sérgio

Giestas Tristdo, foi o respon-
savel por abordar a disponibi-
lidade de café robusta nacional
no painel “Oferta brasileira /
Tendéncias”, moderado por
Nelson Carvalhaes, diretor
da Porto de Santos Comércio
e Exportacdo, ao longo da 6°
edigdo do Forum & Coffee
Dinner, realizada pelo Conse-
lho dos Exportadores de Café
do Brasil (CeCafe).



EVOLUCAO DO CONILON CAPIXABA

ES - Crescimento da Area, Produtividade e Producdo do Conilon
(de 1993 a 2014, em %)

280%

Em apenas
20 anos

Produtividade

no consumo para 40 pontos,
os numeros pulariam de 9,3
milhdes, em 2004, para 14,3
milhdes em 2014, calcula.

mostrou que o salto produti-
vo foi de 64% nos ultimos 10
anos, acima dos 52% do ara-
bica, o que fez o Estado repre-
sentar 25% da safra brasileira
Ao apresentar o caminho total de café.
percorrido até a atual carac-
terizagdo da cafeicultura de
conilon do Espirito Santo e
enaltecer o trabalho do Ins-
tituto Capixaba de Pesquisa,
Assisténcia Técnica e Exten-
sdo Rural (Incaper) no de-
senvolvimento de variedades
com maior potencial produti-
vo e mais resisténcia a fatores
bidticos e abiodticos, Tristdao

Enaltecendo o crescimen-
to superior a 300% ocorrido
na producdo de café no Espi-
rito Santo — com um avango
de apenas 7,5% na area —, que
saltou de 2,4 milhdes para
quase 10 milhdes de sacas
entre 1993 ¢ 2014, e o inves-
timento constante, inclusive
em qualidade, que institui-

312%

9,9

2,4

Produgao

¢Oes e produtores realizam,
Tristdo acredita que a oferta
de robusta tem condigdes de
suprir a demanda, seja a par-
ticipagdo no consumo de 40%
ou 50%.

Ele encerra contando que
pensamento similar vale para
o arabica. “A capacidade de o
Brasil produzir café é robus-
ta! Independente de ser café
arabica ou conilon, nossa ca-
pacidade ¢ robusta”, brincou
ao finalizar sua participagao.




Min Sacas

analista do Departa-
mento de Pesquisa e
Analise Sensorial do

Rabobank Brasil, Jefferson
Carvalho, falou a respeito da
disponibilidade de café arabi-
ca no painel “Oferta brasileira

Analista do Rabobank prevé cenario
de aperto para o café arabica

Mantendo os cenarios de estoques e

demanda,

/ Tendéncias”, moderado por
Nelson Carvalhaes, diretor da
Porto de Santos Comércio e
Exportacao.

Segundo ele, o clima tem
sido protagonista, fazendo

Qualquer simulagiio aponta para aperto no mercado nacional
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déficit de 1 milhdo a quase 9 milhdes de

sacas para a variedade em 2015/16

Paulo A. C. Kawasaki

com que muitas regides pro-
dutoras tivessem chuvas abai-
x0 da média e apresentassem
déficit hidrico, entre dezembro
de 2013 e margo de 2014, o
que influenciou negativamente
a produgdo no ano passado e
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a questdo vegetativa da planta
para 2015. “O cenario foi re-
petido entre setembro de 2014
e fevereiro deste ano, atrapa-
lhando ainda mais a florada da
safra atual”, anota.

Carvalho citou, também, a
constante diferenca de previ-
sOes para as safras brasileiras
e considera que, neste ano,
houve uma “explosdo” entre
as pontas minima ¢ maxima.
“Sempre tem os que apontam
mais e os que indicam menos,
mas, em 2015, essa diferenca
chegou a 30%, representando
algo em torno de 8 milhdes
de sacas somente no arabica”,
aponta.

Sem entrar no mérito dos
fundamentos dos prognosticos
e considerando a manutengdo
dos atuais niveis de estoque e
demanda (exportagdo e consu-
mo), o analista do Rabobank
apresentou projecdes relacio-
nadas aos picos de baixa e
alta estimados para o arabica
no Brasil. “Se a exportagdo
for mantida em 29,2 milhdes
de sacas e o0 consumo em 9,5
milhdes, teremos uma necessi-
dade de 38,7 milhdes. Quando
trabalhamos com a previsdo
minima, de 30 milhdes de sa-
cas para a variedade, vemos
um déficit de quase 9 milhoes
de sacas”, calcula.

Na outra ponta, ele revela
que os mais otimistas creem
em uma producdo de arabi-
ca de 38 milhdes de sacas, o
que representaria, também
mantidos os niveis de esto-
que ¢ demanda, um déficit de
cerca de 1 milhdo de sacas.
“Ou seja, qualquer simulagdo
aponta para aperto no merca-
do nacional de arabica na safra
2015/16”, explica.

Carvalho alerta que ainda é
cedo para se prever o cenario
para 2016/17, haja vista que
o clima sera crucial nos pro-

ximos meses. “Da para cravar
que o preg¢o do insumo subiu,
como primeira variavel, por-
que o cambio pega na veia. A
segunda ¢ o crédito, essencial,
mas que ndo saberemos como
serd a liberacdo dos agentes ¢
a acdo do Governo. Por fim,
temos os estoques. Assim, re-
solveremos o cenario se co-
lhermos muito em 2016? Nao!
Devemos manter niveis muito
apertados”, prevé. Ele conclui:
“para 2015 ¢ aperto. Para 2016
¢ chute. Podemos ter uma sa-
fra muito maior em 2016, mas
podemos néo té-la também”.




Capsulas: tendéncia que
vém puxando 0 consumo
interno de café

Pedro Lima, presidente
da Trés Coracoes, cré que
as monodoses puxam a
qualidade e o consumo
em geral. Atualmente, as
capsulas respondem por

1,7% do total

Paulo A. C. Kawasaki

om um tom descontra-
ido, Pedro Lima, presi-
dente da Trés Coragdes

Alimentos S/A., falou a res-
peito das tendéncias de merca-
do e consumo de café no Bra-
sil, também no painel “Oferta
brasileira / Tendéncias”, mo-
derado por Nelson Carvalha-
es, diretor da Porto de Santos
Comércio e Exportagdo Ltda.

Ao apresentar os dados da
Associagdo Brasileira da In-
dustria de Café (ABIC), que
demonstram o consumo inter-
no de 20,3 milhdes de sacas
(crescimento anual de 1,24%),
ou 40% da safra nacional, ele
revelou que o consumo do
produto com qualidade supe-
rior ¢ em capsulas sdo tendén-
cias no Pais. “Atualmente, sdo
nichos de mercado, mas que
vém puxando o segmento tra-
dicional”, explica.

Segundo Lima, o café é o
alimento mais consumido no
Brasil, com penetragio em
98,7% dos lares, conforme
pesquisa da Nielsen, o que



corresponde a 81 litros de café
por habitante/ano. Nesse cena-
rio, ele acredita que as mono-
doses devem continuar a cres-
cer no Pais e contribuir para
melhorar a qualidade dos ca-
fés de uma maneira geral. “O
café coado continuara a ser a
preferéncia do brasileiro, mas
as capsulas s@o uma tendéncia
e seu consumo tem crescido,
representando 1,7% do total
atualmente”, preveé.

Seguindo essa tendéncia,
Lima anuncia que sua empre-
sa realizard investimentos de
R$ 90 milhdes na construg¢do
de uma fabrica de capsulas
em Montes Claros (MG), com
metade desse valor sendo em-
pregada na primeira fase, para
uma capacidade de producido
de 10 milhoes de capsulas/més
a partir do segundo semes-
tre de 2016. Os outros R$ 45

Representam mais de 90%, porém os outros
segmentos crescem em ritmo mais acelerado

milhdes serdo investidos em
uma segunda etapa, dobrando
a capacidade. “Deixaremos de
importar capsulas e o gran-
de ganho sera em logistica.
Atualmente, a Trés Coragdes
vende 5 milhdes de capsulas
ao més”, destaca. Em 2014, a
empresa faturou cerca de R$
2,7 bilhdes, operando oito fa-
bricas, com processamento de
143 milhdes de kg de café.

Pedro Lima conclui con-
tando que sua empresa so tra-
balha com cafés do Brasil. Do
total adquirido, 30% sdo com-
prados diretamente de produ-
tores e o restante de coopera-
tivas e exportadores. “Sobre
precos, acredito que estdo em
um patamar saudavel, mas o
comportamento do mercado
dependera do desempenho das
exportagdes e do tamanho da
safra do Pais”, finaliza.

© POESOLUVEL

IMPORTANCIA EM VALAOR DOS
SEGMENTOS

MOV 13

MOV 14

1. Cafe [po + soluvel + cappuccino + capsulas de cafe) | T. Brasil INA

Fonte: Nielsen | Retail Index

O café coado continuara
a ser a preferéncia do
brasileiro, mas as capsulas
sdao uma tendéncia e seu
consumo tem crescido,
representando 1,7% do

total atualmente

VARIACAO EM VALOR
14 Vs 13

Os dados de Capsulas de Cafe r
somente o volume dos AS S+ CK
Fonte: Hielsen | Scantrack
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Robério Silva, Melanie

grand finale da 6 edi-
¢80 do Forum & Cof-
fee Dinner, no dia 19

de maio, ficou por conta da
assinatura do Acordo de Ben-
chmarking entre a Associagao
4C e o Certifica Minas Café
(CMC), que resultou da
comparacao técnica
dos padrdes desses pro-

gramas. '

A partir de
agora, os produ-
tores que pos-
suem um cer-
tificado pelo
pro-
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Aproximadamente 1.600 fazendas mineiras serao beneficiadas diretamente com um novo

portal de entrada no mercado sustentavel de café.

grama Certifica Minas Café
poderdo obter uma Licenga
4C e vender Café 4C sem a
necessidade de uma auditoria
de verificacdo especifica para
o padrdo desse programa.

Com a assinatura do
benchmarking, os pro-
dutores passam a ter
dois beneficios sem cus-
tos adicionais: um novo
portal de entrada para
o mercado de café
sustentavel e a
consolidagdo do
reconhecimento
internacional do
café certifica-
do CMC de

/ "K\ (S-;"

Paulo A. C. Kawasaki

Minas Gerais e sua demanda.
Aproximadamente 1.600 fa-
zendas de café, que atualmen-
te possuem certificagdo pelo
Programa CMC, serdo benefi-
ciadas diretamente.

O estudo de comparagdo
técnica entre os padrdes que
culminou no acordo foi condu-
zido pela IMO Control do Bra-
sil, uma empresa de auditoria
independente com grande ex-
periéncia em estudos de ben-
chmarking. O projeto todo foi
supervisionado pela Secretaria
de Agricultura de Minas Ge-
rais, pela Associagdo 4C, pelo
Instituto Mineiro de Agrope-
cuaria e pelo Emater-MG.



partir da estrutura do

Projeto de Inclusdo
igital do Cecafé, que
atualmente dispde de 135 cen-
tros digitais, com 10 computa-
dores cada um, nas principais
regides cafeeiras do pais, com
énfase em areas de pequenos
produtores, a agéncia holan-
desa IDH — Iniciativa de Café
Sustentavel firmou o Memo-
rando de Entendimento com o
Cecafé para a difusdo do Cur-
riculo de Sustentabilidade do
Café.

O Curriculo de Sustenta-
bilidade do Café ¢ um docu-
mento de elaboragdo coletiva
coordenado pelo Programa
Café Sustentavel e baseado no
PI-Café da Embrapa. O Cur-
riculo foi construido com a
participagdo dos servigos de
assisténcia técnica e extensdo
rural dos principais estados
produtores, das principais
entidades representativas do

agronegocio café brasileiro,
inclusive o proprio CeCafé, e
das plataformas de sustentabi-
lidade ativas no pais. E, por-
tanto, um conjunto de temas
centrais e fundamentais para
a atuagdo em sustentabilida-
de tanto do produtor como do
técnico/extensionista.

Essa parceria permitira
que os centros digitais do
Cecafé, que tem como ob-
jetivo integrar digitalmente
os pequenos cafeicultores e
suas familias e ja dis-
ponibiliza diver-
sOs programas
aos  usuarios
como, por
exemplo, 0
Produtor In-
formado e o
Café Seguro,
ampliar  sua
abrangéncia
contribuindo
para o fortaleci-

mento das agdes e o acelera-
mento do processo de entrada
na sustentabilidade, principal-
mente pelos pequenos e mé-
dios produtores de café.




Arthur Graf e participantes

IIT Torneio de Golfe

6° Coffee&Dinner,
tradicional encontro
incorporado a programa-
¢do do C&D reuniu
mais de 180 pessoas,
entre competidores

e convidados, no
Santos Sao

Vicente
Golf

(e

Club, um dos mais tradicio-
nais e antigos clubes de gol-
fe do Brasil, que completa
100 anos de idade este ano.
Presentes no Torneio repre-
sentantes de multinacionais,
industrias, corretoras, trans-
portadoras ou importadoras,
todos convidados das empre-
sas patrocinadoras ou com al-
guma ligagdo com o setor.

Cerca de 60 golfistas par-
ticiparam da competi¢do,
disputada na modalidade
scramble. O grupo vencedor
foi formado por Giovani Tru-
de, Alexandre Franca e Gus-
tavo Foz. A equipe vice-cam-
ped foi composta por Arthur
Graf, presidente do clube,
Ricardo Santos, Yoshihiro
Yamamura e Laercio Alle-
gretti. Os terceiros coloca-
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dos foram Claudio Apolinad-
rio, Hyee Lee, Maria José
Mizuta e José Luiz Tavares.
Os prémios foram pegas que
fazem alusdo ao café criadas
pela artista plastica Regina
Medeiros, que trabalha com
minerais aplicados ao vidro.

Apos o jogo, os partici-
pantes participaram de um
almogo de confraternizagdo,

Grupo vencedor, formado por Giovani Trude, Alexandre Franga e Gustavo Foz.
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seguido pela entrega de pré-
mios. Arthur Graf, presidente
do Golf Club, entregou uma
doagdo especial para Alfredo
Moura, presidente da Cama-
ra Municipal de Sdo Vicen-
te, destinada a melhoria das
condi¢oes das creches do mu-
nicipio de Santos/SP. |@
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A Cooxupé, a Terra Forte, a Unicafé e a Exportadora Guaxupé tivera
tacada no ranking das exportacdes em 2014. Juntas, remeteram 8,5 milhge

diferenciam no setor.

Carlos Paulino

cangou, no ano passado, substantiva exportagdo

de 2,3 milhdes de sacas e receita de quase US$

460 milhdes. Em oito anos até o final de 2014, a em-

presa ja contabiliza 12,4 milhdes de sacas embarca-

das, com movimentagao de aproximadamente RS 4,7

bilhdes. “O agregado de todos os nossos trabalhos

¢ o que permite que tenhamos um desempenho ex-

pressivo. O conjunto das agdes das areas comercial

¢ administrativa, de armazenamento ¢ a utilizagao

de maquinarios modernos ¢ que nos pos-

sibilita ter uma estrutura operacional e

. financeira que dé resultado”, explica o
TERRA

empresario Jodo Faria.
FORTE

Iniciando as atividades em 2006, a Terra Forte al-

e responderam por 23,5% do volume total. Em receita, movimentaram mais de US$ 1,6 bllhao
representando uma fatia de quase 25% da renda originada com os embarques do Pais. A Revista
do Café conversou com profissionais das exportadoras e verificou quais as caracteristicas que as

os tipos de café,
ompradores. “Temos
endéncia é

A Terra Forte adquire café de produtores, co-
merciantes e cooperativas, com seus representantes
realizando viagens as origens para a realizag@o dos
negocios. A empresa trabalha exclusivamente com
arabica, possuindo todos os tipos e variedades, o
que é um atrativo aos olhos dos importadores,
além da garantia de entrega do produto, que da ~—
confiabilidade. “O trato com nossos compradores
se da através de viagens de funcionarios da Terra
Forte ao exterior para as negociagdes, apresentando
informagdes sobre os cafés ¢ analisando as demandas.
Em ocasides como o Coffee Dinner, também aprovei-
tamos para levar alguns importadores que desejam vi-
sitar fazendas produtoras”, completa Faria.

Jodo Faria



Ihdes de sacas de café em sua historia, gerando

uma movimentagao financeira de US$ 10,3 bi-
Ihdes. Se contabilizadas as vendas no mercado interno,
esse volume ultrapassa 90 milhdes de sacas, “quantia
jamais alcancada por qualquer exportadora de café do
Brasil”, conforme o presidente Jair Coser.

Fundada em 1969, a empresa exportou 77,5 mi-

Nascida da fusdo de sete empresas capixabas, a
criagdo da Unicafé partiu da ideia de somar esforgos
e capital, gerando uma exportadora de porte nacional.

Foram abertas, imediatamente, filiais no Rio
[ . de Janeiro e em Santos (SP). Com a saida

SNz

_ de alguns socios, atualmente a compo-
sicdo da empresa é formada pela Co-
. ser Café (majoritaria) em parceria

Al

.
i

com os diretores Carlos Honorato Ferreira, Batista
Mancini, Ary Bortolini, além do presidente e do
diretor Octavio Rudge, que, segundo Coser, “sdo
0s responsaveis por esse grande sucesso”.

Ele recorda que em 19 anos a Unicafé foi a
maior exportadora do Brasil e que sua estrutura
operacional ¢ destacada. A sede é em Vitoria (ES),
havendo filiais nas mineiras Manhumirim e Var-
ginha, em Londrina (PR), Vitéria da Conquista
(BA), além de Rio de Janeiro e Santos. “A empre-
sa atua, ainda, diretamente em 34 paises. Temos
grandes relacionamentos com todos importado-
res dos Cafés do Brasil, que nos fazem, além de
uma grande exportadora, uma grande familia, uma

grande grife no mercado mundial”, celebra Coser.

Jair Coser
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ostrar ao mundo a
verdadeira  nacgdo
do café, indo muito

além das limitacdes geografi-
cas de um pais cafeeiro. Esse
¢ o start do novo posiciona-
mento de branding ‘Brazil.
The Coffee Nation’ que a As-
sociacdo Brasileira de Cafés
Especiais
(BSCA)
langou,

nacio-

nalmen-

te, na 6%
edi¢do do
Férum &

g
[
|
i

nacao do café, que vai muito além das limitacoes geograficas de um pais cafeeiro.

Coffee Dinner, realizada pelo
Conselho dos Exportadores de
Café do Brasil (CeCafé), nos
dias 18 e 19 de maio.

A entidade contou que uti-
lizara esse novo conceito na
promogdo dos cafés especiais
brasileiros em todo o mundo.
A ideia é mostrar que uma na-
¢do ndo ¢ apenas um territo-
rio geografico delimitado por
suas fronteiras, mas sim que
tem cultura propria e Unica e
¢ composta por um povo que
partilha os mesmos interesses,
propésitos, valores e paixoes,
e que entre elas esta o café.

O presidente Silvio Leite
expds que o posicionamento
também apresentara a
responsabilidade sus-
tentavel da produgio,
focada no respeito
a0 meio ambiente e
aos aspectos sociais e
econdmicos, demons-
trando que o Pais se-
gue a legislagdo mais

Nation”

.BSCA lanca novo posicionamento de branding para mostrar ao mundo a verdadeira

rigida do mundo para ter um posicionamento muito
além do posto de maior produtor ¢ exportador. Ele re-
velou que a intencdo € fortalecer a imagem do Brasil
como origem de produtos high end, que estdo presen-
tes nos mais sofisticados e exigentes centros de consu-
mo mundiais.

“0O Brasil ¢ muito orgulhoso do que produz e da
forma como produz, mas somos humildes em expres-
sar isso. Com o fundamental apoio da Apex-Brasil,
assumimos o desafio de apresentar um trabalho que
revele ao mundo toda a vanguarda, a tecnologia, os in-
vestimentos em pesquisa e o glamour do café especial
brasileiro, que é produzido por cafeicultores especiais
para pessoas também especiais”, diz.

A entidade informa, ainda, que as agdes promocio-
nais apresentardo a cultura e a historia de sucesso do
Pais no café, revelando a paixdo, a historia e a tradigdo
de sustentabilidade, além do sucesso do Brasil como
produtor, industrial e exportador, trazendo a tona pro-
fissionalismo, conhecimento, diversidade e compro-
metimento com os compradores.

O DOS CAFEICULTORES DO CERRADO
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Vai dizer que vocé
pensou no seu banco
quando viu essa foto?

Tem horas que a Gltima coisa que vai passar

pela sua cabeca é o seu banco. Por isso, existe

o Bradesco Prime: para cuidar das suas financas,

dos seus investimentos e de tudo que é da sua conta.
Para vocé ficar totalmente livre para pensar nas
outras coisas valiosas da sua vida.

VIVER E PRIME.

acil Bradesco Prime: 4002 0022 / 0800 570 0022
16 Bra sco 0800 704 8383

uditiva ou de Fala: 0800 722 0099
'#ﬁ radescoprime ﬁ Bradesco

Prime
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