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importagdo voltou a
pauta da cadeia produ-
iva do café em 2015.

Inicialmente, em abril, quan-
do o Ministério da Agricultu-
ra, Pecuaria e Abastecimento
(Mapa) publicou a Instrugdo
Normativa no 6, que aprovou
requisitos fitossanitarios para
a aquisicdo do grdo arabica
verde do Peru. Na sequéncia,
em maio, quando, apds atu-
acdo dos representantes dos
produtores, o Departamento
de Sanidade Vegetal da Pasta
suspendeu a importacdo até a
apresentacdo, por parte da Or-
ganizacdo Nacional de Prote-
¢ao Fitossanitaria peruana, de
um plano de trabalho para ser
aprovado pelo Mapa.

Vista essa divergéncia,
o deputado federal Evair de
Melo (PV/ES) apresentou o
Requerimento no 74/2015, que
culminou, no dia 3 de setem-
bro, em audiéncia publica na
Comissao de Agricultura, Pe-
cuaria e Abastecimento da Ca-
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mara Federal. O encontro foi
uma reunido preparatoria em
que os setores apresentaram
suas consideragdes a respeito
do assunto, mas ficou nitido
que ainda € necessario entrar
de fato na discussdo para sa-
ber quais medidas devem ser
tomadas a respeito da importa-
¢do de café por parte do Brasil.

Os cafeicultores demons-
traram que estdo dispostos a
conversar, mas apresentaram
uma resisténcia natural fun-
damentada nos riscos sanita-
rios que o produto de outras
origens podera trazer, além de
argumentarem que a oferta in-
terna ¢ suficiente e qualitativa
para atender a demanda. “Hou-
ve uma falsa expectativa de
que o Brasil precisa importar
café para melhorar a qualidade
do produto nacional. Isso foi
um equivoco de interpretacao
técnica que ndo aceitaremos
em hipotese alguma. Preci-
samos trabalhar a marca e o
conceito dos Cafés do Brasil,

adela produtiva precisa
Se posicionar sobre a
/ Importacao de café

Em meio a postura contraria da producao e
aos altos custos das industrias, Pais precisa
definir seu planejamento em um mercado
(importacao entre produtores)
responde por 10 milhdes de sacas ao ano
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mas entendemos que nio pre-
cisamos de outra origem para
que possamos abrir mercado”,
destacou o deputado.

Segundo ele, o café do Bra-
sil, mais do que uma commodi-
ty, € um produto com conceito,
tradigdes e valores, sendo uma
marca da nacdo. “Nenhum
grande pais com produto que
possui sua identidade impor-
ta matéria prima. O Chile nao
compra uva para fazer vinho,
a Franga ndo importa leite
para fazer queijo, Portugal e
Espanha ndo importam oliva
para fazer azeite, entdo ndo ha
porque importarmos café para
melhorar a nossa qualidade”,
comparou. Melo completou di-
zendo que o Brasil precisa for-
talecer suas origens e ter qua-
lidade para ofertar e agradar a
todos os consumidores.

Ao recordar de tentativas
individuais, anteriores e sem
debates prévios, o presidente
do Conselho Nacional do Café
(CNC), deputado Silas Brasi-
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leiro (PMDB/MG), destacou
o trabalho realizado para frear
a importagdo ndo consensual,
principalmente considerando
a inexisténcia de analises de
pragas quarentenarias, ndo in-
cluidas nas origens produtoras
desse café, o que possibilitou
que a decisdo fosse revertida.

Brasileiro entende a neces-
sidade de debate a respeito do
tema e disse que o CNC ndo
cria objecdo as discussdes.
“Por outro lado, ndo concor-
damos com medidas que se-
jam adotadas sem consultas
prévias ao setor, haja vista
que uma agdo que vise a algo
positivo, como a agregacdo
de valor, podera ter impactos
reversos e gerar prejuizos eco-
ndmicos aos cafeicultores”,
ponderou.

O presidente da Comissao
Nacional do Café da CNA,
Breno Mesquita, destacou que
a produgdo cafeeira ¢ exem-
plar no Brasil, com suas legis-
lagdes ambiental e social rigi-
das e corretas, mas recordou
que isso tem um prego, que ¢é
a elevagdo dos custos de pro-
ducdo frente aos concorrentes.
Com base nessa informagio,
ressaltou que ndo ha porque

importar café verde de ou-
tras origens, como se tentou
com o produto do Peru. “Néo
houve discussdo com o setor.
Além disso, os peruanos nio
sdo membros da Organizagdo
Internacional do Café (OIC), o
que gera falta de transparéncia
em relagdo as praticas adota-
das no cultivo e aos numeros
apresentados; o narcotrafico
ajuda a financiar a cafeicul-
tura, reduzindo seu custo de
produgdo; e, com apoio do go-
verno, pratica-se o esgotamen-
to natural das florestas, sob a
justificativa de se destacar a
produgdo ‘organica’. Portanto,
fomos terminantemente con-
trarios, haja vista que ndo ha
legislagdo ambiental e muito
menos trabalhista na produ¢ao
do Peru, onde também existem
trabalhos infantil e escravo”,
completou.

Historicamente visto como
demandador da importagdo de
café, o setor de solavel trans-
mitiu que sua pior dificulda-
de também sdo os custos de
producdo mais caros ¢ a per-
da de competitividade frente
as industrias concorrentes de
outros paises, mas que a im-
portagdo seria o ultimo desejo

para sanar esse desequilibrio.
“A industria de solavel foi
vista como grande interes-
sada, tendo-se a ideia de que
queriamos importar por pai-
xdo. Nao temos interesse em
importar, pois € mais barato
termos acesso a matéria pri-
ma brasileira”, explicou Pedro
Guimaraes Fernandez, presi-
dente da Associacdo Brasileira
da Industria de Café Soluvel
(Abics).

Ele pontuou que os indus-
triais desejam condi¢des que
permitam isonomia em relagao
aos principais concorrentes,
como as industrias de Vietna,
México, Indonésia e India, por
exemplo. “Queremos comprar
o café verde do Brasil nos mes-
mos pregos que nossos com-
petidores adquirem em nivel
global, visto que ja sofremos
com ICMS e barreiras tarifa-
rias que eles ndo enfrentam”,
revelou. Fernandez concluiu:
“importar ¢ o desejo apenas se
ndo tivermos uma politica de
equalizacdo de preco com os
competidores  internacionais
e permanecermos taxados no
acesso a mercados”.

E valido recordar que a in-
dustria de soluvel tem seu foco
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voltado ao mercado externo,
com cerca de 90% de sua produ-
¢do exportada. A esse respeito,
0 setor apresentou preocupacao
sobre possiveis momentos de
dificuldades em meio a quebras
de safra do café conilon no Bra-
sil, fato que encareceria a maté-
ria prima, reduziria a rentabili-
dade e fragilizaria ainda mais
o setor frente aos concorrentes
internacionais.

Uma terceira vertente a res-
peito da importagdo de café foi
apresentada pelo diretor geral
do Conselho dos Exportadores
de Café do Brasil (CeCafé),
Guilherme Braga. Segundo ele,
em 2012, consolidou-se o mer-
cado de compra entre paises
produtores, que, atualmente,
exerce uma demanda regular
anual de 10 milhdes de sacas.
“Esse ¢ um nicho de grande
importancia e que ndo podemos
negligenciar”, alertou.

Ele informou que grandes
produtores, como Colombia e
México, voltam seus olhos ao
consumo interno e recorrem a
outras origens para obter cafés
que ndo produzem ou mesmo
para suprir uma virtual queda
de produgdo. Além disso, ainda
que optem por ofertar toda a sua
produgdo no mercado externo,
ndo deixam de garantir o seu
consumo ao importarem café de
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outras nagdes, como Equador e
Peru, por exemplo.

Segundo a OIC, o consu-
mo mundial estd em 149 mi-
lhdes de sacas, crescendo a
uma média de 2,3% ao ano.
Nesse contexto, Braga revelou
que o crescimento em paises
tradicionais foi de 1,5% entre
2011 e 2014; nos emergentes,
chegou a 4,9%; e, nos produ-
tores, a 2,5% nesse intervalo.
Mas, no Brasil, foi de apenas
1,03%, por isso o diretor con-
sidera que devemos ter atengdo
em relagdo a importagéo entre
nagdes cafeeiras.

“O consumo nos paises
produtores ¢ composto por
12,7% de cafés importados de
outras origens, 3,3% do produ-
to beneficiado dos paises im-
portadores e 84% da produgao
propria. Precisamos observar
se esse mercado de importagao
entre produtores continuara em
aproximadamente 10 milhdes
de sacas e pensar em como re-
posicionar o Brasil nesse con-
texto”, orientou.

Por sua vez, o secretario de
Politica Agricola do Ministério
da Agricultura, André Nassar,
que participou da audiéncia
representando a ministra Katia
Abreu, explicou que o trabalho
da Pasta ¢ abrir mercado e pon-
derou que, para tal, é necessa-

rio oferecer o nosso mercado.
“Ha a visdao, no Mapa, que,
diante de algumas medidas,
precisaremos ceder contrapar-
tidas, mas ainda ndo ha nada
concreto a esse respeito. Nao
vejo como problema ou risco
econdmico para os produtores
a importacdo, mas concordo
em género, nimero € grau que
ndo devemos ser pegos de sur-
presa por esse fato, pois temos
foruns para debater o tema,
como o CDPC”, concluiu.

Em meio a postura contra-
ria e defensiva da produgdo, a
sinalizagdo da industria de so-
luvel de que a importagdo seria
sua ultima instancia e a espera
de defini¢cdes do setor que o
governo sinalizou, o que ndo
se pode deixar de considerar
¢ o cenario consolidado desde
2012 de importacdo entre pa-
ises produtores e, nesse con-
texto, o Brasil, como principal
player do mercado mundial,
precisa sair das discussdes
preparatorias e iniciar, de fato,
um trabalho a respeito da im-
portacao de café ou adotar sua
postura negativa com relacdo
a aquisi¢do. O que ndo ¢ mais
compreensivel ¢ ndo termos
uma postura sobre uma fatia de
mercado que ganha representa-
tividade e ja responde por 10
milhdes de sacas. @&




