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onsiderando a posicao
do Brasil como o se-
gundo maior mercado

consumidor do mundo, a curi-
tibana Liquori Caffé Gourmet,
maior rede de cafeterias do Sul
do Brasil, apostou na abertura
de franquias para uma auda-
ciosa expansao nacional. O fa-
turamento da empresa no ano
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Liquori Caffé Gourmet:

maior rede de
cafeterias do Sul do
Brasil lanca audacioso
plano de expansao

de 2017 ultrapassou os R$ 8,7
milhdes, entre lojas proprias e
franqueadas, e a expectativa
de crescimento para este ano
acompanha o projetado para o
setor, em torno de 5%.

A Liquori Caffé Gourmet
conta atualmente com sete uni-
dades no Parana, trés lojas em

Santa Catarina, uma no Rio
Grande do Sul e uma no Mara-
nhio. Entre as 12 unidades, oito
ja sdo franqueadas, e a aposta ¢
praticamente dobrar o numero
de unidades até 2023. “Que-
remos priorizar a regido Sul,
com foco no interior do Parana
e Santa Catarina, além de cida-
des estratégicas no Rio Grande



——

do Sul, entre elas Gramado”,
comenta Liliane Beccari, socia
da rede Liquori. “Buscamos
nos consolidar, primeiramente,
como lider no mercado de cafe-
terias gourmet no Sul do pais,
fortalecendo a marca e fideli-
zando clientes. Mas a escolha
de cidades de outras regides do
Brasil é também muito estraté-
gica para a empresa, uma vez
que nossa logistica nos permi-
te atender qualquer lugar do
pais”, reforga Liliane.

A rede esta investindo ain-
da mais neste modelo de nego-
cio, pois a grande vantagem ¢
a flexibilidade. Uma unidade
pode ser instalada em espagos
de todos os portes, indo de
grandes estruturas até mesmo
quiosques em shoppings e li-
vrarias. “A aposta ¢ o de fran-
quias operadas directamente
pelo franqueado, ou seja, em
que cle esteja presente no dia
a dia da loja”, completa a em-
presaria.

Embora a rede de cafete-
rias seja originalmente curi-
tibana, a primeira loja da Li-
quori nasceu em Balneario
Camboriu (SC), em 2007, ins-
pirada nas melhores cafeterias
italianas. A aposta da casa ¢
criar ambientes aconchegantes

e apresentar uma experiéncia
unica aos consumidores que
apreciam o sabor ¢ o aroma
dos cafés especiais, fazendo
com que cada cliente se sinta
confortavel como se estivesse
em casa ou no escritorio. O es-
paco ¢ versatil e perfeito para
encontros casuais reunido de
negdcios ou mesmo um almo-
¢o com direito a um cafezinho.

Um dos segredos do suces-
so da empresa ¢ a exceléncia
de seus ingredientes. A Liquo-
ri trabalha atualmente com 2
marcas de café gourmet (Café
do Mercado e Kassai) e 1 mar-
ca de café especial (Cafeeiro).
A carta de cafés ¢ o carro-
-chefe do cardapio, que conta
com mais de 50 opgdes entre
tradicionais ou com receitas
especiais. Os pregos variam de
R$ 5aR$ 20,90, como a linha
gelada Caffe Freddo, que leva
sorvetes e outros ingredientes
Premium. Para quem busca
novidades, o empreendimen-
to conta, também, com uma
grande variedade de drinks
especiais alcodlicos e ndo al-
coolicos preparados com café.
Além dos cafés, o cardapio da
Liquori conta ainda com sal-
gados, crepes, omeletes, san-
duiches quentes e frios, soft
drinks e doces. /@&

Caffe Freddo



