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Produtores de
café buscam acoes
efetivas da OIC para a
recuperacao dos precos

A 1227 sessdo do Conselho da Organizagdo Internacional do Café, realizada em Londres entre os dias 17 e 22 de
setembro do corrente, que previa uma pauta de trabalhos voltados para assuntos internos de funcionamento da Orga-
nizagdo e temas ligados as agdes de sustentabilidade, teve como foco central a discuss@o sobre as condi¢des do mercado
de café e as preocupagdes dos paises produtores com a queda das cotag¢des, exibindo preco abaixo de U$ 1.00 por libra peso
na Bolsa de New York, os mais baixos dos ultimos 12 anos. Com efeito, no dia anterior, representantes dos paises produtores
durante a reunido do Forum Mundial de Produtores de Café, em Londres, concluiram que os pregos recebidos pelos produtores,
principalmente da Colombia e paises da América Central, situavam-se abaixo dos custos de produc@o. Essa realidade, na opinido de
Roberto Velez, levaria muitos pequenos produtores a plantarem coca no lugar de café. No caso da Guatemala, segundo Ricardo Are-
nas Mendes, dirigente cafeeiro, muitos produtores poderiam migrar para outras culturas. Entre as medidas discutidas incluia-se
uma solicitacdo as grandes empresas, como Nestlé, JAB Holdings e Starbucks, que financiam programas de sustentabilidade,
no sentido de que passem a pagar preco que cubram os custos de produgao, segundo o Finantial Times.
No ambito do Conselho da OIC, a matéria foi longamente discutida, definindo-se, sob a coordenacdo da dele-
gacdo brasileira, o desenvolvimento de um plano de comunicagdo global voltado aos consumidores, con-
templando a realidade econdmica do setor cafeeiro, do produtor ao econdmica sem regulagdes governa-
mentais, assim como a promog¢ao do consumo como diretriz de todos os planos de a¢do da entidade.
Foram decididos também a implementacdo do Plano de A¢ao Quinquenal (2017-2021), especialmente
no que tange ao Programa de Atividades da Organizagao para o ano cafeeiro de 2018/2019, a pro-
mogao do empoderamento ¢ a inclusdo das mulheres como meio para alcangar o desenvolvimen-
to sustentavel através do progresso social e econdmico nos paises produtores de café; e, mobi-
lizagdo de parcerias e recursos, pela operacionalizagdo do Fundo Fiduciario para Projetos
de Sustentabilidade do Café. Na ocasido, o CECAFE destacou a livre iniciativa/ livre
mercado prevista no Brasil, sendo contrario a qualquer intervengdo governamental,
por entender que os problemas no sao exatamente idénticos entre os paises.
A delegacdo brasileira foi chefiada pelo Embaixador Hermano Telles
Ribeiro, representante permanente do Brasil junto aos Organismos
Internacionais sediados em Londres, e integradas por dirigentes
H: das entidades de classe brasileiras, CECAFE, CNC, ABIC e
5 -

pelo representante do MAPA, Wilson Vaz de Araujo, Secre-
tario de Politica Agricola.
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Starbucks chega a Italia

%ﬁi

Grupo Melitta
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iInaugura fabrica
. Depois de 47 , a Starbucks aterri lo italiano. C

em Varginha/MG [t

o momento aos consumidores de Seattle e Xangai, a empresa abriu ca-
minhos no mercado na Italia.

Apos anos de planejamento, a Starbucks prevendo as dificuldades de en-
O grupo alemdo Melitta, especialista em café, trar num pais tdo cafeinado, trouxe para a Italia ndo uma Starbucks qual-
e presente em mais de 100 paises, inaugurou quer, mas uma Starbucks Reserve, que € por si mesma um ato de amor
sua nova fabrica em Varginha, no Sul do es- ao café. Trata-se de uma loja cuja proposta é oferecer uma experiéncia
tado de Minas Gerais. A quarta unidade fabril completa do café aos seus clientes. Para arrematar, toda a confeitaria e
no Pais tem como principal objetivo suportar padaria ¢ assinada pela Pasticceria Princi, original de Mildo. Um bom
o crescimento das marcas do Grupo Melitta comego para entrar no mercado italiano.
— Melitta, Café Bardo ¢ Café Bom Jesus — no
mercado, reafirmando a estratégia da empresa
de expandir cada vez mais sua presenga nos la-
res brasileiros.

Com investimentos de mais de R$ 40 milhdes
e 4.350 m2 de area construida em um parque
fabril de 26 mil m2, a nova unidade conta com
equipamentos modernos ¢ de alta tecnologia.
Com foco na produgdo de café torrado e moido,
a unidade conta com mais de 50 colaboradores.
Para Marcelo Del Nero Barbieri, presidente da
Melitta para a América do Sul, Minas Gerais ¢ Apesar do ceticismo local, a Starbucks Reserve apostou num ambiente
uma regido importante para a empresa. “Vargi- extremamente sofisticado para agradar aos milaneses na Piazza Cordu-
nha foi uma escolha estratégica como local da sio. A empresa se assegurou de transformar o espago do antigo Palazzo
nova fabrica, por estar localizada em uma das Delle Poste num local totalmente desenhado para honrar a cultura mila-
maiores regides cafeeiras do pais, possuir mao nesa. O bar ¢ talvez o ambiente mais importante da cafeteria, com mobi-
de obra qualificada e também pela posigao ge- liario em madeira e marmore Calacatta Macchia Vecchia aquecido, trazi-
ografica que facilita a distribui¢do da producédo do da Toscana. O piso, em marmore de Candoglia, foi elaborado usando
para diversos mercados”. técnicas tradicionais da Itdlia, criando um pavimento alla Palladiana de
extremo bom gosto. As luzes de vidro colorido adornam as colunas e ddo
um efeito artistico na iluminagao da casa. E o teto geométrico sugere que
a modernidade pode ser extremamente bela na Italia.

Antigo Palazzo Delle Poste
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Cresce ademanda
de crédito rural

Estimulada pelas atraentes taxas de juros do Plano de Safra da Agricultura para
0 ano agricola 2018/2019, em média 1,5% mais baixas do que o ano anterior, a
demanda de crédito pelos agricultores e pecuaristas, nos trés primeiros meses
do ano-safra corrente (julho/setembro), exibe crescimentos da ordem de 30,5%
em relag@o ao ano safra anterior. Segundo informagoes do BACEN, divulgadas
pelo VALOR, quadro abaixo, neste ano os recursos tomados nos 3 primeiros
meses aumentaram de R$ 29,3 bilhdes (ano-safra 2017/18) para R$ 59 bilhoes
(2018/2019). Desses totais, as operagdes de custeio agropecuario, as de maior
demanda, com taxas de juros de 7%, somaram R$ 35 bilhdes, resultado 20%
maior do que aquele observado no mesmo trimestre do ciclo anterior.

E curioso observar que o grau de interesse dos cafeicultores na utilizagdo dos
recursos oficiais, do FUN-
CAFE, mostra uma rea-
lidade bastante diferente.
Enquanto as alocagdes
para o custeio de safra na
cafeicultura atingem algo m2017/18 =2018/19
em torno de R$ 800 mi-

Ihdes, os financiamentos

concedidos aos produto-

res e suas cooperativas

alcangam cerca de R$ 2,4

bilhdes, além de mais R$

750 milhdes para as indus-

trias de torrefagdo e moa-

Crédito rural

“=._ gem e de soluvel, e para o
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de‘matéria prima. Fonte: Banco Central

Coca-Cola Plus Café
Espresso

O Brasil ¢ um dos primeiros mercados a receber a nova versao do refrigerante,
testada primeiramente no Japao, Australia e Vietna. A bebida continua sendo
um refrigerante gaseificado e possui 40% mais cafeina e 50% menos agucar,
em comparagao a versao original. Cheira e tem gosto de café.

Segundo Selman Careaga, Vice-presidente de Marketing da Coca-Cola Bra-
sil, a empresa se dedicou a pesquisar a fundo sobre o desenvolvimento de um
produto que agradasse o gosto dos brasileiros e
também fosse um aliado a demanda do mercado.
Nas redes sociais o produto ja virou ferve unin-
do duas paixdes nacionais, café e refrigerante.
Devido ao grande sucesso no mercado brasi-
leiro, a Coca-Cola Plus sabor Café Espresso
deve entrar para o portfolio fixo da marca.

A nova bebida esta disponivel em latas de
220 ml, mas a empresa ja estuda ter embala-
gens menores € mais adaptaveis ao estilo de
vida e a ocasido de consumo de cada pessoa.

Desembolsos totais de julho asetembro (RS bilhdes)

F
nensao do

4

Investe na

café no Brasil

O Conselho de Investimentos da Previdéncia
do Setor Publico (PSP), um dos maiores fundos
de pensdo do Canada, adquiriu uma participa-
¢do minoritaria no Grupo Montesanto Tavares.
Como parte do acordo, a PSP concordou em
injetar até R$ 1,5 bilhdo (US$ 362,2 milhdes)
no grupo com o objetivo de torna-lo o maior
produtor de café do Brasil. Parte do investi-
mento ja comegou a ser desembolsada.

A GMT, como ¢ conhecida a empresa bra-
sileira, controla os exportadores Atlantica
Coffee and Cafebras e a importadora Ally
Coffee, que opera nos EUA e na Europa.
Cerca de 40% de sua producdo ¢ dedicada
aos graos de alta qualidade.

A PSP, que investe recursos para os planos
de previdéncia do servigo publico canaden-
se, forgas armadas e Real Policia Montada
do Canada, tinha US$ 118 bilhdes em ativos
liquidos no final de margo. A assessoria de
imprensa do fundo disse que seu foco ¢ “de-
senvolver parcerias solidas com as melho-
res operadoras locais, como a GMT”.

O investimento ja permitiu 8 GMT o plane-
jamento para quintuplicar a producao anual




Europa aumenta estoque de café

Conforme informagdo da Federacdao Europeia do Café (ECF), a cautela dos investidores em meio
a valorizacdo do dolar ante o real ¢ a estimativa de uma safra recorde brasileira, que pressionam os
precos globais, os estoques de café mantidos nos portos europeus aumentaram 2,3% no més de agos-
to. No final de agosto alcangaram 705.483 toneladas, acima das 689.372 toneladas do més anterior.
Os dados sdo relativos aos principais portos de armazenamento de café: Antuérpia, Hamburgo, Gé-
nova, Le Havre, Trieste ¢ Barcelona.

Os estoques aumentaram em todos os portos, exceto em Barcelona, que registrou recuo de 4,73%,
para 56.887 toneladas. Em Antuérpia, a alta foi de 3,1%, para 336.510 toneladas. Os estoques em
Hamburgo avangaram 0,49%, para 122.343 toneladas. Ja em Trieste, as reservas aumentaram 4,29%,
para 47.843 toneladas. Em Génova, o incremento nos estoques foi de 5,45%, para 94.303 toneladas.
Em Le Havre, foi de 4,5%, para 31.231 toneladas.

Cecafé participa de debate sobre uso de
defensivos na agropecuaria brasileira

O CECAFE participou, ao lado de diversas entidades de representagio do agrone-
gbcio nacional, de reunido promovida pelo Ministério da Agricultura, Pecuaria e
Abastecimento (Mapa), em Brasilia (DF), para discutir as estratégias juridicas, po-
liticas ¢ de comunicagdo para a defesa do setor em relagdo ao uso correto e seguro
dos agroquimicos frente as pressdes internacionais.

“Foi debatida a importancia da Lei do Alimento mais Seguro e a necessidade de
aprovagao de marco legal, como o Projeto de Lei 6299/02, para promover seguran-
¢a juridica ao Brasil, estados e municipios nas questdes fitossanitarias”, comenta
Marcos Matos, diretor geral que representou o Cecafé no encontro.

De acordo com ele, o debate promovido pelo Mapa permitiu que as diversas enti-
dades refletissem conjuntamente sobre as diversas iniciativas contrarias ao uso de
produtos fitossanitarios e a estratégia de defesa do setor. “Foi sugerida a criagao do
Forum Permanente de Defesa da Agropecuaria Sustentavel, como canal de comu-
nicacdo e de articulagdo de todo o agronegocio brasileiro, com diretrizes para os
novos debates e a¢des proativas”, conclui Matos.
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Ceramista Hideko Honma

Oficina de Ceramica
com Hideko Honma

Em agosto, o publico do Museu da Imigracao se aproxi-
mou da producdo do chawan em duas oficinas gratuitas
de ceramica com a artesa Hideko Honma. As atividades
compuseram o calendario da instituicdo em homenagens
aos 110 anos da imigragao japonesa no Brasil.
Brasileira de origem japonesa, dona de uma vasta obra
reconhecida nacional e internacionalmente, Hideko Hon-
ma ministrou as aulas especiais, fora de scu atelier, no dia
18. No periodo da manha, os profissionais da area, previa-
mente selecionados com base na comprovacao de atividades
no segmento e habilidade com a tecnica, compreenderam mais
sobre esse processo; enquanto os iniciantes participaram da
acdo durante a tarde. No total, 50 pessoas participaram do evento
e puderam levar para casa o resultado de uma experiéncia que uniu
barro, historia, técnica e criatividade.

Para comemora 0 Dia das Criancgas, o Museu da Imigracao inaugurou a
exposicao temporaria “Infancia Refugiada”, composta jpor 28 regis-
tros da fotografa Karine Garcéz, que retrata a realidade de criancas
e adolescentes palestinos refugiados em paises do Oriente Me-
dio - Beirute (Libano), Gaziantep (Turquia) e Yarmouk*(Siria).
Quatro dessas fotogra-
fias foram adapta-
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e suas familias em todo o mundo, e compreende a forga da ima-
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Palestra “Rumo ao Brasil a '
bordo da terceira classe:as | _g
experiencias dos imigrantes

£

Também como parte da programacao pelos 110 anos da imigragao ja-
ponesa no Brasil, o Museu da Imigragdo promoveu, no dia 1° de
setembro, a palestra gratuita “Rumo ao Brasil a bordo da terceira
classe: as experiéncias dos imigrantes japoneses” com o historia-

dor especialista na area de estudos de migragdo, Sachio Negawa.
A agdo, em parceria com a Fundagdo Japao, proporcionou ao publico
a oportunidade de compreender detalhes sobre a viagem de navio com
destino as terras brasileiras. Na ocasido, 80 pessoas estiveram presen-

tes no auditorio da institui¢do e conheceram mais essa trajetoria.
Negawa, nascido no Japao, € o autor do livro Burajiru nikkey imin no
kyoikushi (Historia da Educagdo de Imigrantes Japoneses no Brasil) e
coordena, atualmente, o projeto “Pesquisa historica da civilizagdo vista
através de navios da imigragdo como tempo e espago transnacional”.

fotograticax

“Fotografar ¢ escrever com a luz. Que esse olhar sobre as criangas, ex-
pressdes de amor, lance luz sobre a questdo dos refugiados e a leve
aonde merece ser discutida: no peito de cada um
de no6s”, reflete Karen.

“O refigio ¢ uma cri-
se humanitaria em
crescimento e a
sociedade pre- .
cisa entender " F
0os motivos | /"' é
desses  des- M Al
locamentos e i/\ \
se solidarizar
com a situa-
¢do. Inaugurar a
exposicao ‘Infancia
i Refugiada’, no Dia das
Criancas, ¢ uma oportunidade
de apresentar a tematica aos visitantes e aproxima-
-los das condigdes vividas por esses jovens”, comenta
a diretora executiva da institui¢dao, Alessandra Almeida.

"|,|H'I|'ﬂ-.h_

Visitantes nas
fotos Tacteis
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ncontro de baristas reuniu publico
no Museu do Café para bate-papo e
degustacoes

Acao teve como objetivo enaltecer o

trabalho realizado pelas mulheres no setor

Em celebragdo ao Dia Internacional do Café, o Museu do Café rea-

lizou um evento especial na véspera da data oficial, instituida pela
Organizagao Internacional do Café (OIC) em 2015, 1° de outubro,
com o intuito de proporcionar um periodo de unido mundial para os
amantes da bebida.

Este ano, o tema estabeleci-
do para a festividade foi
“Mulheres no Café”.
Aderindo ao concei-
to, o Museu do Café
J proporcionou um  en-
As baristas convidadas" contro de-baristas; que
aconteceu no antigo res-
taurante da Bolsa Oficial de
Café. Além de um bate-papo so-

bre os desafios.da carreira, as profissionais convidadas i
realizaramdemonstragdes, prepararam degustacdes 7

de drinks e responderam perguntas da audiéncia, que >
contou com mais de 70 participantes. o tﬁ'

estiveram a soOcia-
-proprietaria
empresa de cursos
Baristando, Franciele
Gomes; a barista chefe, res-
ponsavel pela qualidade dos cafés e
instrutora de treinamentos da rede Santo Grao, Keiko Sato,
e as colaboradoras da cafeteria Octavio Café, Martha Grill,
Juliane Alves e Natalia Telles.

Dentre os nomes es- . .
calados para a agio, LA
i <
da )

A lista de cafés diferenciados incluiu, respectivamente: o

“Iced Coffee — café com soda limonada”, o “Cold Brew —

experiéncias da extragdo a frio”, a “Soda Mademoiselle d’Or-
villiers”, o “Julli Frutti” e, por fim, o “Pagoca Latte”.
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ampeonato

de Café

O Museu do Café marcou presenga no Campeo-
nato Brasileiro de Torra de Café, que aconteceu
no Mercado Municipal de Curitiba (PR). O even-
to, que chegou a sua segunda edi¢do em 2018,
faz parte do projeto setorial “Brazil. The Coffee
Nation”, desenvolvido em parceria pela Asso-
ciacdo Brasileira de Cafés Especiais (BSCA) e a
Agéncia Brasileira de Promog¢ao de Exportagdes e
Investimentos (Apex-Brasil).

Representando a instituicdo com apresentagdes rela-
cionadas ao café, o barista do Centro de Preparacao de
Café (CPC), Hallyson Ramos, realizou demonstragdes fo-

cadas no processo de torrefagdo, explicando técnicas, proce-
dimentos e outras curiosidades aos interessados. A a¢do foi uma
adaptacdo da iniciativa “Dica do Barista”, realizada mensalmente no
CPC.

icafé

Garantindo representagdo em mais um evento re-
feréncia no setor, o Museu do Café participou,
em outubro, do Ficafé (Feira Internacional de
Cafés Especiais do Norte Pioneiro do Parana).
Realizada anualmente em Jacarezinho, o pro-
jeto reune produtores e compradores de café
para rodadas de negocios, exposi¢oes de ma-
quinas e equipamentos para a cafeicultura,
degustacoes de cafés especiais, workshops e
palestras. Outro objetivo da agao € aproxi-
mac¢do dos membros dessa cadeira produtiva,
buscando criar relacionamentos duradouros e
lucrativos.

Mais uma vez, a instituicdo foi representada pelo

barista do Centro de Preparacdo de Café do Museu,

Hallyson Ramos, que contribuiu com a apresentagdo de
diferentes métodos de preparo da bebida.
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Startup criada por
alunos da UFLA Louis Dreyfus
ganha prémio no Investe em armazém
Sul de Minas de cafés naregiao
de Matas de Minas

A Louis Dreyfus Company (LDC), uma das cinco maiores comercializado-
ras de café do Pais, acaba de iniciar a operagdo do novo armazém para rece-
bimento do grdo, na cidade de Matip6 (MG), na regido de Matas de Minas.

Essa ¢ a terceira unidade no Brasil e foi criada por conta do crescimento dos
volumes de café recebidos pela empresa. Segundo o jornal Valor Econo-
mico, o investimento da LDC na estrutura de armazenagem foi de US$ 15
milhdes. A empresa beneficiara e certificara o café que fornece aos clientes.
O armazém de Matip6 tem capacidade estatica para 500 mil sacas de café.
As outras duas unidades estdo na Nova Venécia, no norte do Espirito Santo,
e em Varginha, no sul de Minas.

No inicio de 2018, surgia no ecossistema de

startups de Lavras a AgroRenda, iniciativa P d — d f = d

voltada a predi¢ao de tendéncias do mercado ro u Qa O e Ca e a

de commodities, utilizando ferramentas esta- -

tisticas e de inteligéncia artificial. 1 1

Criada por alunos da Universidade Federal de I n d Ia po d e Ca I r 2 O %
Lavras (Ufla), Lucas Strazza, graduando em '
Sistemas de Informagao; Mateus Santos, gra- 1

duando em Engenharia de Controle e Automa- d eV I d O a e n C h e n tes

¢do; e Jodao Tavares, mestrando em Engenharia

de Sistemas, com a ajuda do professor do De-

partamento de Gestdo Agroindustrial (DGA), De acordo com uma autoridade do Coffee Board, as fortes inundagdes
Luiz Gonzaga de Castro Junior (foto). A inicia- em partes de Karnataka e Kerala, a produgdo de café da India deve cair
tiva foi eleita a melhor proposta da 4* edi¢ao do 20% na nova campanha de comercializagdo, que comega em outubro de
HackTown, festival de inovagao e criatividade 2018. O pais deve apresentar um total de 2,53 mil toneladas. Na campa-
que aconteceu em Santa Rita do Sapucai. nha anterior (de outubro de 2017 a setembro de 2018), estima-se que a
A nova startup fica no InovaHub, espago de India tenha colhido 3,16 mil toneladas de café.

coworking localizado na Agéncia de Inovagdo do O governo indiano calcula que a safra foi danificada em 2,26 hectares
Café (InovaCafé/Ufla). A iniciativa € voltada para por causa das fortes chuvas. As perdas sdo estimadas em cerca de 6,54
as tendéncias do mercado de commodities, utilizan- bilhdes de ripias (US$ 90,98 milhdes). A regido atingida - Karnataka e
do ferramentas estatisticas e de inteligéncia artificial. Kerala - respondem por 90% da producdo de café do pais.

O primeiro mercado escolhido para atuac@o do grupo
foi o café commodity, por conta do seu maior volume j

A

de negociacdo. Segundo a pesquisa dos integrantes da
AgroRenda, foi constatada uma deficiéncia no que se
refere a ferramentas que auxiliem na melhor comer-
cializagdo da producao. Pensando nisso, a startup pode

ajudar a solucionar através de uma ferramenta baseada
em inteligéncia computacional e aprendizado de maquina. -




Sao Paulo International Wine
& Cachaca Trade Fair

Em setembro foram realizadas duas importantes feiras, de forma simultanea, dedicadas ao segmento de be-
bidas adultas, uma sobre cachaga e outra de vinho: a Sdo Paulo International Wine & Cachaga Trade Fair.
A abertura oficial do evento contou com a presenca de Aldo Rebelo, secretario da Casa Civil de Sao Paulo,
Francisco Jardim, secretario da Agricultura e Abastecimento de Sao Paulo, Bianca Colepicolo, secretaria
adjunta de Turismo do Estado de Sao Paulo, Orlando Melo de Castro, coordenador da APTA (Agéncia Pau-
lista de Tecnologia dos Agronegocios), Mucio Carlos Lins Fernandes, presidente da Diretoria Executiva do
IBRAC e Eduardo Viotti, diretor e presidente da Market Press (foto).

Além do comércio das bebidas, os eventos reservaram um espago para que os profissionais reciclassem seus
conhecimentos desde a forma correta de guardar o vinho até o debate da nova tendéncia de fornecer vinho
em bags. Os Congressos foram organizados pela Agéncia Paulista de Tecnologia dos Agronegocios (APTA),
vinculada ao governo estadual do Estado de Sao Paulo e pelo Instituto Brasileiro da Cachaga (IBRAC).

O evento contou com mais de 100 expositores e recebeu 2450 compradores qualificados das principais
redes de supermercado, hotéis e restaurantes de Sao Paulo. De acordo com o relatorio dos expositores de
ambos segmentos, as transigoes realizadas nos trés dias de Sao Paulo International Wine & Cachaga Trade
Fair movimentaram um mercado de R$5 milhdes.

CREDITOS: BRUNA SANTOS

Roupa com saco de café brasileiro
vence premio em Milao

Uma pega de vestuario criada a partir de um saco
de café originario do Brasil foi premiada no con-
curso de moda sustentavel Green Carpet Fashion
Awards, em Milao, na Italia.
Criada pelo designer Gilberto Calzolari, o saco de mate-
rial sustentavel foi revestido com um tecido e embelezado
com cristais Swarovski por Gilberto Calzolari.

Ele recebeu o prémio “Franca Sozzani GCC Award for Best Emerging Designer”, destinado aos
designers mais notaveis do ano. Calzolari nasceu e cresceu em Mildo, onde trabalhou para marcas
globais de luxo, antes de criar sua propria linha em 2015, com a qual tera a oportunidade de desfilar

na Semana da Moda de Mildo na temporada de fevereiro de 2019.
O Green Carpet Fashion Awards ¢ uma premiagdo para casas de moda sustentavel e realizou sua ce-
rimdnia durante a Milan Fashion Week, no Teatro alla Scala. A organizagio ficou a cargo da Camara
Nacional da Moda Italiana (CNMI), em colaboracéo com a consultoria EcoAge.
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Semana Internacional do Café
recebe maior evento mundial de
sustentabilidade do café

A Conferéncia Global de Sustentabilidade do Café 2018 ocorrera em Belo Horizonte, nos dias 8 ¢ 9 de novembro, como parte
da Semana Internacional do Café. O evento reunira especialistas mundiais em sustentabilidade do café, além de palestrantes,
técnicos, produtores, exportadores, industriais e sociedade civil (ONGs) e especialistas internacionais, para debater temas como:

Mudanga de paradigma: O futuro da O papel dos paises Regibes Cafeeiras Investimentos de
a sustentabilidade do sustentabilidade produtores e dos sustentaveis impacto para promover
produtor em primeiro consumidores no a sustentabilidade
lugar processo

A conferéncia, organizada anualmente pela Plataforma Global do Café (GCP), combinara apresentagdes e painéis - como
trés sobre “Inovagao em Sustentabilidade” - para abrir espaco a um grupo amplo de palestrantes, entre técnicos, produtores,
comercializadores, exportadores, industrias, certificadoras, sociedade civil (ONGs) e especialistas do mundo todo.
“E multi-stakeholder e aborda a sustentabilidade de maneira consultiva. Isto ¢, parceiros de diferentes partes da cadeia, com
repertdrios diferentes, discutem perspectivas para o mesmo (grande) desafio: a sustentabilidade da cafeicultura”, afirma Car-
los Brando, presidente da Plataforma Global do Café (GCP).
No painel de abertura, presencas confirmadas de José Sette, diretor executivo da Organizagio Internacional do Café (OIC); Marcelo
Burity, chefe de desenvolvimento de café verde na Nestlé; Han de Groot, CEO da Rainforest Alliance; e Kim Elena
Ionescu, diretora de Sustentabilidade da Specialty Coffee Association (SCA). Todos eles enfatizando uma das ques-
tdes mais importantes e atuais para o setor: a sustentabilidade como unica estratégia a longo prazo para o café.
Outro destaque sera Steven Collet, diretor da Iniciativa para o Comércio Sustentavel (IDH), que serd o
palestrante-chave de uma das trés sessoes de inovagao. Mais um nome confirmado é Daniel Martz, diretor
de assuntos corporativos e sustentabilidade na Jacobs Douwe Egberts (JDE), que vai explanar sobre inves-
timentos em sustentabilidade de alto impacto no segmento.
A Conferéncia Global de Sustentabilidade do Café ¢ aberta ao publico: membros da GCP terdo entrada
gratuita, com direito a um ingresso gratis para acompanhante de sua organizag¢ao. Produtores, ONGs ¢

s@qglais participantes brasileiros terdo 50% de desconto no ingresso. Mais informagdes e inscrigoes

#‘*‘iﬁ,ﬁ?nferenma. https://www.gcse.coffee

/.‘
\

{36
4

28\

Carlos Brando, presidente da Plataforma
Global do Café (GCP) | ;;



